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OBJECTIFS DU PLAN D'ACTIONS 2024

Poursuivre la qualification de I’offre touristique sur les filiéres prioritaires

et accompagner les prestataires
 Améliorer la qualité de |'offre
Assurer|'animation des réseaux de prestataires
 Accompagner le développement des hébergements
Promouvoir les offres phares

Faciliter I’acces a I’offre et la réservation en ligne
« Design de produits/expérience (idées sejours)
 Mise en place d'un dispositif numérique performant pour capter, séduire et faciliter le passage a |'acte.
 Accompagnement des prestataires dans la mise en marché de leur offre

Construire et nourrir le positionnement « slow tourisme » de la Loire

Renforcer la visibilité et I’attractivité de la Loire et de ses destinations
sur les marchés prioritaires

Fédérer les acteurs du tourisme de la Loire et notamment les Offices de Tourisme
 Autour de projets structurants
 Endéveloppant des outils communs
Autour d'actions de promotion mutualisées



ETAT PROVISOIRE DES DEPENSES

83% du budget prévisionnel de Loire Tourisme a été engagé au 12 septembre 2024.

Le plan d’actions 2024 sera exécuté dans sa totalité d’ici la fin de I’année.

PREVISONNEL AU ENGAGE AU
Skl 15/01/2024 12/09/2024

TOTAL 1512000 € 1258 168 €

FONCTIONNEMENT DE LA STRUCTURE 807 000 € 572280 €
CHARGES DE PERSONNEL 712 000 € 490 000 €
FRAIS GENERAUX 80000 € 60 000 €
SYSTEME INFORMATION 15000 € 22280 €
PLAN D'ACTIONS 705 000 € 685 887 €
ETUDES & ACC. ACTEURS TOURISME 121500 € 110 605 €
STRATEGIE & OBSERVATION 81500€ 67479 €
INFORMATION TOURISTIQUE - APIDAE 13000 € 15491 €
COMMERCIALISATION - Open Expérience 18 000 € 18301 €
COMMUNICATION PROFESSIONNELS 9000 € 9334€
DEVELOPPEMENT & ANIMATION RESEAUX 41000 € 39726 €
PROMOTION 542 500 € 535556 €
CAMPAGNES DE COMMUNICATION 337500€ 309205 €
RELATIONS PRESSE & BLOGUEURS 30000 € 39933 €
STRATEGIE DIGITALE (WEB & RS) 36 000 € 24377 €
CONQUETE CLIENTELES AFFINITAIRES 89000 € 118840 €
SUPPORTS DE COM (EDITIONS, PHOTOS..) 30000 € 20432 €
PROMOTION MARCHES ETRANGERS 20000 € 22770 €




RAPPORT D’ACTIVITES 2024
SOMMAIRE
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1.1 Observatoire du tourisme d:
loire

1.2 Etude tourisme & handicap
1.3 A venir sur le deuxieme sem




1.1 / OBSERVATOIRE DU TOURISME DANS LA

!‘HQ’&M tourisme est un outil d'évaluation et de prise de décision destiné aux porteurs de projets et aux acteurs du développement touristigue.

LOIRE TOURISME collecte, analyse et partage les données les plus pertinentes sur ['offre du département, la fréquentation, les tendances du tourisme,
les comportements des voyageurs et les enjeux du sectewr.

Pour anticiper le tourisme de demain, Loire Tourisme mene également des études appliquées & nos univers de consommation (Art de vivre, outdoor,
hébergements...)

Nos sources de données:

 Enquéte de fréquentation globale & partir de |a téléphonie maobile (orange flux vision).
 Enquétes de conjoncture saisonnigres en partenariat avec ['Agence Régionale de Tourisme, les Offices de Tourisme et Gites de France Loire®

 Enquéte Hatellerie et Hatellerie de plein air avec I'INSEE : gratuit depuis 2020 en raison des difficultés dans 'enquéte rencontrées par ['INSEE,
I'acces aux données redevient payant.

e Suivi des locations entre particuliers : changement d'outil en 2024, avec |'Observatoire du locatif proposé au niveau national par Atout France.



1.1 / OBSERVATOIRE DU TOURISME DANS LA
LOIRE
ANIMATION DU RESEAUX DES PARTENAIRES DE LOBSERVATOIRES

Partenaires : les b offices de tourisme de la Loire et Gite de France Loire.

* Réunions de réseaux organisés tous les trimestres : mutualisation d'outils, harmonisation des données, partage d' expériences et
développement de projets collectifs :

*  [utils d'observations partagés : deux conventions de partenariat sont établies pour 'acces aux données locales de I'Enquéte de fréquentation
globale & partir de la téléphonie mobile et au Suivi des locations entre particuliers.

 Création d'un espace de travail partagé pour faciliter les échanges de documents et d'informations.
 Taxe de séjours : collecte et 'exploitation des données issues de |a collecte de |a taxe de sgjours
 Eco-compteurs : recensement des éco-compteurs existants sur le département, collecte et exploitation des données.

 Bilan estival : suite au succes de I'edition 2023, la communication commune est reconduite avec la (Publication et Conférence de Presse le 1B
septembre 2074 a St Etienne)

 [rganisation du traitement et de la diffusion des données Gites de France Loirel®l via |'Observatoire Loire Tourisme,
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1.1 / OBSERVATOIRE DU TOURISME DANS LA
LOIRE

PUBLICATIONS 2024

Cahier de I'Dbservation n°33 avec les chiffres du tourisme 2023 : publication en liane

chapitre par chapitre

Indicateurs du Tourisme Responsable : disponible en ligne

Notes de conjonctures saisonnigres : disponibles en ligne
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https://pro.loiretourisme.com/premiers-chapitres-du-bilan-annuel-2023/
https://pro.loiretourisme.com/wp-content/uploads/2024/09/2024-08-07-Indicateurs-du-tourisme-responsable-2024_compressed.pdf
https://pro.loiretourisme.com/observatoire/#section1

1.1 / OBSERVATOIRE DU TOURISME DANS LA
LOIRE

POINTS INFORMATIONS 2024

Un nouvel outil de collecte des données de fréquentation :

 Formulaire en ligne proposé & chaque Point Information non équipé par un Office de Tourisme
> [ollecte et transmission des données a Loire Tourisme simplifiges

*  Automatisation du traitement des données sur PowerBI
> [ain de temps dans le traitement des données

> ln retour aux localités des Points Infos facilités

Vishew's par Onigine Géographique

Point into
ooooooooo Nombre total de visiteurs s
ontarc
346 wois
Nom mois L
[uiliet Total visiteurs été : 346 a0t 22
aocdt £
Total visiteurs été : par Typologie Visiteurs par Origine Géographiq o par
: For Zoom sur ies visteurs Francais (Hors Loire) Zoom sur les visitsurs étrangers

&Msmwwmwmmmﬁ
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1.2 / ETUDE DU PARCOURS D’ACHAT DES CLIENTELES EN SITUATION DE
HANDICAP

Une etude pilotée par Auvergne-Rhane-Alpes Tourisme et réalisée en partenariat avec : Tourisme Bretagne, CRT Occitanie,
Nouvelle Aquitaine Tourisme, Savoie-Mont-Blanc Tourisme, Cantal Destination, Loire Tourisme.
Une etude réalisée par le cabinet Opinionway.

Objectifs de I'étude: i

- Informer les professionnels du tourisme (privés et publics) souhaitant améliorer leur communication / promotion i
aupres des publics en situation de handicap.

- Etudier la perception et la communication de la région vis & vis des destinations concurrentes.

Périmetre de 'étude ——
- Ensemble des étapes du séjours : avant, pendant, aprés =
- Par type de handicaps. —_—
- Type d'hébergement choisi / type d'espaces / saison —

Livraison décembre 2024 LA S g



https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/plan-action/etude-du-parcours-dachat-des-clienteles-en-situation-de-handicap/

1.3 / A VENIR SUR LE DEUXIEME
SEMESTRE

Publication des Chiffres clés 2023 a |'automne 2024

 [bservatoire du vélo : piloté par Auvergne Rhéne Alpes Tourisme, ce projet a pour ambition de proposer des indicateurs de suivi pérennes pour |a
région et les territoires.
|'observatoire sera structuré sur |a base de ['étude menée par Atémia pour 'ART : https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/plan-
action/observatoire-du-velo/

o Etude Clientele 2023 : travail sur le cahier des charges avec les Offices de Tourisme

 [Collecte des données des Sites de Visite : réflexion collective OT/ADT sur les outils d'aides & la collecte des données, en collaboration techniques
avec |'0T de Saint Etienne.


https://pro.auvergnerhonealpes-tourisme.com/plan-action/observatoire-du-velo/
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2.1 / Filieres prioritaires
Développement & qualification de I'offre
touristique - Animation de réseaux

2.2 / Développement des
hébergements touristiques

2.3 / Gestion & diffusion de
=== l'information touristique

2.4/ Aide a la
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2.1 / Filieres prioritaires : développement
aualification de I'offre touristique, animation de -



2.1 / FILIERES PRIORITAIRES : DEVELOPPEMENT ET
QUALIFICATION DE L'OFFRE, ANIMATION DE

ﬁE&EMXDUP le développement et la qualification de l'offre touristique sur les filieres prioritaires : | Dutdoor et ['Art de vivre.

En fonction des labels et des réseaux, ['agence intervient en tant que :
Pilote

* Accompagnateur

* tEvaluateur

* Animateur de réseau

|'offre des différents labels et réseaux est promue au travers des outils et des actions de ['Agence et fait parfois ['objet de plan d'actions
dediges.

.}z VILLAGE DE
= CARACTERE
A <3 - . EN LOIRE
_ _ A Villes

/ \ - — L\ S

- G b 2 et Villages

~ m vignobles & Chambre d’hotes DE LA OUA§TE
découvertes réference Fleuris

TOURISME & HANDICAP | DE VIE
rar
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TOURISME & HANDICAP

OBJECTIF DE LA DEMARCHE

le label Tourisme & Handicap contribue 3 mieux répondre aux
besoins des personnes en situation de handicap. quel
que soit le handicap : moteur, visuel, auditif et mental, afin de permettre 2
chacun de choisir ses vacances et ses loisirs en toute liberté. La labellisation
est valable pour une durée de a ans. Démarche volontaire des professionnels
du tourisme.

ROLE DE LOIRE TOURISME

« Conseiller et accompagner les prestataires dans |a
procédure d'obtention du label,

« Animer le réseau de prestataires TaH,
 Promouvoir ['offre labellisée aupres des clientéles cibles.

\/

TOURISME & HANDICAP

En 2024 / aufer septembre

. prestataires labellises TaH
dans la Loire
. etablissements audités

7 renouvellements + 2 nouveaux

 Participation 8 0 commissions régionales d'attribution de |a
marque

dossiers étudiées.




TOURISME & HANDICAP a3
Jza

DEPLOIEMENT DU LABEL PROMOTION DE L’OFFRE

*  Présentation et déploiement du label sur le territoire : Assises du « lere Edition du Guide des sites labellisés T&H dans |a Loire - 2000 exemplaires.
tourisme du Pilat, Assemblée Générale Gites de France.

« Présence au Salon MAHANA a Lyon du 8 au |0 mars 2024 : promotion de ['offre

» Présence aux Assises du sport en awil 2024 a St Jean ligérienne sur |e stand de 'Association Tourisme & Handicap + Diffusion du guide des

Bonnefonds . - .
« Rencontre des acteurs du parasport (Handicap physique et sites labellisés de [a Loire.
mental) o Shooting photos de sites accessibles en collaboration avec Cédric Burelier de
o Diffusion du guide des sites |abellisés T&H dans la Loire. 'association Pilat Handi Nature 47

« Diffusion d'information auprés de professionnels : site pro et |ettre

dinformation, facebook pro et inkedin * Insertiond'une publicité dans les Magazine Loire A/titude!
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TOURISME & HANDICAP

ACTIONS SUR LE DEUXIEME SEMESTRE

Renouvellements de candidatures en fin de validité du droit d'usage de |
marque : |0 établissements.

Suivi des aménagements demandés & lissue des évaluations par |a
marque TH aupres des candidats.

Commissions régionales d'attribution de la marque. Temps d'échanges.

Expertise, conseils auprés des candidats & |a labellisation.

20



ACCUEIL VELO DANS LA LOIRE

OBJECTIF DE LA DEMARCHE En 2024 / auter septembre

Développer une offre touristique qualifiee & I'echelle de la Loire, le long de la
Veloire, de la ViaRhana, de la Via Fluvia et des boucles vélo inscrites au
schéma départemental des véloroutes et voies vertes.

prestataires Accueil Vélo

|7 hébergements,

8 restaurants,

T offices de tourisme,
4 sites de visite,

s /l"’ \
\"AN | \ 3 loueurs/réparateurs de vélo.
') mzhﬁda \® @

Veloire nouveaux labellisés

VELOROUTE ENTRE LOIRE & RHONE

ROLE DE LOIRE TOURIS ME

« Conseils et accompagnements des prestataires pour |'obtention de la
marque Accueil Vélo" selon les référentiels de la marque nationale propres a
chague catégorie,

« Animation du réseau de prestataires labellisés,
« Promotion du cyclotourisme dans |a Loire




ACCUEIL VELO DANS LA LOIRE

DEPLOIEMENT DU LABEL PROMOTION DE L’OFFRE m

« Présentation et déploiement du label sur le territoire : Assises du *  Promotion de la marque Accueil Vélo et des prestataires labellisés dans |a Carte
tourisme du Pilat, Assemblée Générale Gites de France. Vélo Editée par [e Département.

« Participation & la Conférence Nationale du Tourisme a vélo & e  Shooting photos lors de la Mad Jacques Vélo Loire.

Grenoble les 12 et 13 juin.

« Diffusion d'information auprés de professionnels : site pro et |ettre

d'information, facebook pro et linkedin. & LOIRE ek s A

Une mamque su service du voyageur on vaio

Frangomse Loire Toutsme
'. T

K]
¥ [Labellisation Accunl Wio|

Frédéric Cossus a installé tout récemment son activité de Lovewr/Réparateur de vélos & Bourg
Argental dans k= Parc Nature! du Plat. Les vélos proposés & la location sont tous & assistance
electrique

SO0 magasin STATIONS BEE'S o1 situé 3 proxiote de la Via Fluvia (Rindraire oyclo refant les
feuves Loke ot RhOne] ot de nombepus DOINtE G SEDAN 38 PATOURS LOUL 188180 O
cydotoutistes embienatiques o prtoresques du Pilat tels gue e cré . Voir plus

Carte Vélo

LALOIRE ALTITUDE!

EN AUVERGNE RHONE-ALPES 22




ACCUEIL VELO ey
DANS LA LOIRE

ACTIONS SUR LE DEUXIEME SEMES TRE

 Accompagnement des sites patrimoniaux du Département
en vue dune labellisation.

 Renouvellement de candidature pour b professionnels avant

fin 2024

s  Présentation de la marque et déploiement du label auprés
Objectif 1™ destination des professionnels du tourisme de Forez Est en novembre.

o)

mondiale du tourisme a vélo, -, R e FEvolution de la marque : présentation par France Velo
soutenez la stratégie O Tourisme des évolutions de la marque Accueil Vélo et de ses
référentiels applicables das janvier 2025.

« Jdignature du Manifeste « Destination France a Vélo » par |e
Président de 'ADT Loire Tourisme pour soutenir la stratégie
nationale du tourisme a vélo et notifier notre engagement 2
déployer |a stratégie dans la Loire.
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L'OENOTOURISME DANS LA LOIRE

LA MARQUE VIGNOBLES & DECOUVERTES

La marque distingue les destinations proposant une offre complite pour des courts séjours de

vignobles &
découverltes

qualité sur la thematique du vignoble.. DESTINATIONS V&D
Elle est attribuge & une destination mais &galement aux prestataires partenaires de cette DANS LA LOIRE
destination.
OBJECTIFS DE LA DEMARCHE /| vocantaue |
*  Fédérer les acteurs autour d'une ambition commune, dépasser les frontieres territoriales ,,--/;"’““ N
et faire exister les destinations VaD. A e
Structurer une offre qualifiée sur la thématique de ['®notourisme, en réunissant les | 'g
professionnels du monde viticole et ceux du monde touristique. \ uroeoome T
 Faire émerger ces Z destinations au niveau national pour conguérir de nouvelles clientgles. \ 0k Savos
. - IEERE

CaNTAL HAUTE-LOTRE

ROLE DE LOIRE TOURISME
ROUTE DES VINS FOREZ-RONNAIS EN LOIRE VOLCANIQUE

» Conseils et accompagnements des prestataires pour 'obtention du label VaD

RSUTE hiey

L , . ., DES VINS
* Animation du réseau de prestataires labellisés FOREZ-ROANNAIS
. . I r . . . , ¢n Loire Voleanique
 Elaboration et mise en euvre d'un plan d'action mutualisé pour le développement et |a '
promotion de la route des vins Forez-Roannais en Loire Volcanigue
» Promotion de ['®enotourisme dans la Loire. -
* Une destination qui regroupe 2 AOC : Cate * lne destination a cheval sur plusieurs départements.
Roannaise et Cates du Forez. o labellisée depuis 2013
* labellisée depuis 2020 * Pilotée par ['Dffice de tourisme de Vienne Condrieu

* Pilotée par Loire Tourisme
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L'OENOTOURISME DANS LA LOIRE D

ROUTE DES VINS FOREZ-ROANNAIS EN LOIRE VOLCANIQUE

OBJECTIFS 2024-2026 L®
: : : S
Renforcer la dynamique collective autour de la Route des vins ;‘. o
»  Mutualiser les moyens et les prises de paroles au bénéfice d'une seule destination fﬁ“-a
o
[onstruire des courts séjours & des expériences « Route des vins » 7
Faire connaitre la Route des vins Forez-Roannais en Loire volcanique a 'échelle nationale !
Développer la fréquentation sur |a Route des vins J
oo.®
®
W
DEVELOPPEMENT DE UOFFRE VIGNOBLES & DECOUVERTES -
prestataires labellisés Vil
vignobles & sur la Route des vins Forez-Roannais
découvertes
nouveaux labellisés ont rejoint |e réseau cette année. - - ) 14
Caveaux Hébergements f 1 Sites

patrimoniaux

7 2 ffices de 9

[ |
lﬂlRE ROANNE EFOrCL vt g ST gvtvamens

de loisirs
TOURISME




L'OENOTOURISME DANS LA LOIRE (")

vignobles &
découverles

PROMOTION DE LOENOTOURISME DANS LA LOIRE

 Promotion des 2 destinations sur |e site internet et sur les réseaux sociaux:
https://www.loiretourisme.com/vos-envies/oenotourisme-dans-la-loire/

Promotion dans le Magazine La Loire Aftitude (26 000 ex)

DES
APPELLATIONS

QUI MONTENT

« Partenariat avec |e site Partir ci (Article & paraitre en octobre)

Promotion de I'evénementiel phare : le Fascinant Week-end du |7 au 20 octobre

SUIVEZ
LA ROUTE DES VINS

DAVID
MICHELIS

RENDEZ-VOUS
DANS LES VIGNES

LE VIN
DANS LE SANG



https://www.loiretourisme.com/vos-envies/oenotourisme-dans-la-loire/

L’OENOTOURISME DANS LA LOIRE

RUTE
Drg, VH\E 1I"Ooaq

FOREZ-ROANNAIS
i hook

PROMOTION DE LA ROUTE DES VINS FOREZ-ROANNAIS = el ©
EN LOIRE VOLCANIQUE

EDITION & PLV Stand mobile @ i die e R e

 Parution de la 2¢™ édition du roadbook pour partir & la découverte de la Route des
vins avec une sélection d'idées séjours & vélo - 10 000 exemplaires.

 Realisation de PLV pour faire la promotion de |a Route des vins chez les vignerons et
|es prestataires VaD : affiches, cartes postales et roll-up.

« Realisation d'un stand mobile pour promouvoir |a route des vins sur les événements
locaux:

e |es 30 ansde 'AOC Cate Roannaise

 LePrintemps des Vins

* |aBalade gourmande

e Roanne Table Ouverte

Il

Bt " I;l'J,lv
K ri‘ il
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L'OENOTOURISME DANS LA LOIRE

PROMOTION DE LA ROUTE DES VINS FOREZ-ROANNAIS EN LOIRE VOLCANIQUE
PRESSE

Envoie d'un dossier de presse

ROUTE
DES VINS

FOREZ-ROANNAIS
en Loire Volcanique

Notre ambition :
lenotonrisme

Unc destination lnbellinée
Vignobles & Découvercs

Dossier de presse J§ T e b e e A s S o
= g NS ' . v m—— 4 So—

Accueil presse en partenariat avec AURA Tourisme - Juin 2024
d journalistes multinationalités sur la Route des Vins Forez-Roannais (articles & paraitre)

Retombées presse 2024 sur la route des vins
Journal de |'Evasion.be (Belgique)
Magazine Elle du 25 juillet 2024
Magazine Balades - juillet-Aodt 2024
Mag 2 Lyon - Hors Série ete 2024



Le journal de I'évasion.be (mars 2024)

] 2 uowan

| TOURISME FRANGCE

CEnotourisme et Art de Vivre
dans la Loire

Brunches chez les vignerons, randos dans les vignes, CONCErts au caveau, superbes
villages et vignobles en terrasses b silionner en voiture ou & vélo au fil dune Route des
Vins... Voicl quelques exemples de 'offre aenotouristique du département de la Lokre,
an région Auvergne-Rhine-Alpes. Celul-cl vous Invite & venir explorer ses deux
destinations viticoles dotées du label Vignodles & Décowvertes. Avec le vin comme fil
conducteur de votre voyage, |l s'agiva de vous immerger dans les paysages, daller 4 la
rencontre des habitants, apprécier une gastronomie réputde ot un riche
patrimoine... Sref, de golter au medlleur de la Loire et 3 son Art de Vivre!

| 2 urean

Q

La Route des Vins Forez-Roannais en
Loire Volcanique

’,umu’

Q =

La Route des Vins a vélo: boucles et
séjours

Mais le roadbook vous permet aussi de laisser votre voiture de coté quelques heures ou
plusieurs jours, le temps d'explorer les terroirs en deux-roues au fil de boucles balisées.
Car vous aurez le choix en matiére d'itinéraires vélo, Le Roannais propose un réseau de 7
boucles VITAVTC et le Forez 4 boucles VTT et 5 boucles cyclo, Chacun de ces circuits totalise
entre 17 et 35 km. Le roadbook vous donne également des idées de séjours a vélo, faciles
ou sportifs, en vous détaillant des parcours passant par des vignobles, beaux paysages,

chateaux, prieurés et bourgs labellisés «Villages de Caractérex.

Les «Villages de Caractére» de la Loire
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Mag 2 Lyon (Hors-série éte 2024

MAGZLYON
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L'OENOTOURISME DANS LA LOIRE

PROMOTION DE LA ROUTE DES VINS FOREZ-ROANNAIS EN LOIRE VOLCANIQUE

ACCUEIL BLOGUELRS
Julien Audigier - Juillet 2024 - Thématique : gastronomie, Route des Vin

s, patrimoine.

= [\ air la couverture live de son séjour

» La Bobine - octobre 2024 S bobine e @
Séries de portraits -
Route des Vins Farez - Roannais. Bobing”
obine
Cible : Jeunes urbains



https://www.instagram.com/julien_audigier/?hl=fr
https://www.bobine-magazine.com/aubrac-visite-voir-faire-dormir-manger-tradition/
https://www.instagram.com/stories/highlights/18062508139587429/?hl=fr
https://www.bobine-magazine.com/aubrac-visite-voir-faire-dormir-manger-tradition/

L'OENOTOURISME DANS LA LOIRE

PROMOTION DE LA ROUTE DES VINS FOREZ-ROANNAIS EN LOIRE VOLCANIQUE
INSERTIONS PUBLICITAIRES

La Route des Vins
Forez-Roannais en
Loire Voleanique

Eafe
M

Publirédactionnel
Arts & Gastronomie
(Edition ete)
Magazine + webzine.
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Publicite Publiredactionnel
Le Petit Futé de Saint-Etienne LE POINT - sept 2024
Edition 2024 ELLE - N. 411 + 4112 oct 2024

L'OBS - sept 2024

gditions Rhane-Alpes


https://www.arts-et-gastronomie.com/route-des-vins-forez-roannais-en-loire-volcanique/

L'OENOTOURISME DANS LA LOIRE

LA MAD JACQUES VELO LOIRE -

Du 28 au 30 juin, Une course aventure & vélo en Véloire et Route des vins

Objectifs : “initiation” et "désaisonnalisation” pour montrer que le vélo se pratique toute |'année et faire découvrir la richesse du territoire de la Loire. Un parcours pensé pe...
mettre en avant |es sites touristiques incontournables.

Village bivouac, St-Jean-St-Maurice dans |e Roannais et arrivée au Chateau de Goutelas dans e Forez.

Bilan

«  +de 500 participants de 14 a B3 ans, passionnés d'outdoor et venant principalement dle-de-France
* b2%entre 20 et 30 ans
o 34%lle de France et 18% Lyon.

» Taux de satisfaction : 86% des participants ont mis une note de 8 a 10/10 & |eur expérience.

*  Nombreuses retombées sur les réseaux sociaux et dans la presse (Le Progrés Loire)

Lor®

(3))



https://www.instagram.com/lamadjacques/
https://www.instagram.com/reel/C8-ARUOMS-v/

CHAMBRE D'HOTES REFERENCE N

— —
Chambre &'hotes

reference

Mise en ceuvre d'une démarche de labellisation « chambres d'hates référence » pour permettre chambres d'hates non
labellisées d'intégrer les réseaux « Vignobles & Découvertes » et « Accueil Velo ».

4 hebergements sont candidats sur la Loire :
Une odeur de tilleul & Montbrison
Le Passagran & Bogn-sur-Lignon
Le Chateau de Matel & Roanne
['Lodge a Cleppe

Aucun organisme n'étant accrédité sur |a Loire, Loire tourisme a conventionné avec |e Relais territoriale des Offices de
tourisme de ['lsere pour auditer et labelliser les prestataires ligériens.

| a visite de labellisation s'est déroulé le vendredi 4 octobre 2024



¥

FLEURISSEMENT & CADRE DE VIE DANS LA LOIRE _ vie:

LE LABEL VILLES & VILLAGES FLELRIS

Le label "Villes et Villages Fleuris” récompense I'engagement des collectivités en faveur de
'ameélioration du cadre de vie.

Cette dynamique des « Villes et Villages Fleuris » ne se limite pas & ['ornement, elle constitue
egalement un moteur essentiel pour la préservation de |'environnement.

Face aux defis du changement climatique, |e label a évolué. Il prend désormais en considération
la place dévolue au végétal dans ['aménagement des espaces publics, la valorisation du
patrimoine botanique local, ainsi que la préservation de |a biodiversité et des ressources
naturelles.

ROLE DE L'ADT

*  [rganiser la campagne "Fleurissement et cadre de vie"

*  Animer le Comité de fleurissement qui conseille, accompagne les communes vers
'nbtention du label et présente les communes au jury régional.

*  Proposer des journées thématiques, d'informations et d'échanges, pour accompagner les
communes faces aux défis du changement climatique.

E LABEL NATIONAL

et Villages

DE LA QUALITE

En 2024 Fleuris

DE VIE

communes engagées dans |a démarche

communes visitées et conseillées
par le comité de fleurissement

communes accompagnées par un architecte-conseil missionné par e Département
communes labellisées

journées d'information pour accompagner les communes dans |eur transition
ecologique.

ateliers proposés en collaboration avec la FREDON et l'ingénierie territoriale du

departement de |a Loire pour compléter ['accompagnement des communes candidates
au label Villes et Villages Fleuris

Joutnde dinformation et déchanges
Journée dinformation ot déchanges X MARDI % NOVEMDRE 2024

" JEUDI 4 AVRIL 2024 de BH45 & 16000
de BH30 & 16h30 & Chamboeuf
A Montbrison

Mettre en place une gestion différenciée
favorable a la biodiversité

';ﬁg .
s

L'eau au coeur des espaces verts




VILLAGES DE CARACTERE 32

OBJECTIFS
e Promouvoir les Villages de Caractére de la Loire dans une rubrique du site Loire Tourisme g ot o
et la page Facebook des Villages de Caractére. mmm
* [réer des parcours |udigues dans chaque village pour développer une clientele familiale. d;m*‘w“;;‘;’;:““
En 2024 .
. Villages de Caractere en Loire
. abonnés & la page Facebook
o

parcours ludiques et télechargements des parcours et | dernier
parcours en cours de création pour Perreux.

e | jeunes recrutés et formeés pour assurer l'accueil dans les Points info des villages de
caractere sur la saison estivale

36



VILLAGES DE CARACTERE v

PROMOTION DES VILLAGES DE CARACTERE
 Promotion dans le Magazine La Loire Altitude (26 000 ex)

LE MONASTERE W s j i = RESTAURATEURS 13 VILLAGES LABELLISES

DEVENU VILLAGE DE CARACTERE

REFUG%J
“BERIERKES
. HAVRES DE PAIX

25 =ee

* Promotion des villages sur le site loiretourisme.com et sur les réseaux sociaux

[OIRE ‘ o000 2
. LES VILLAGES DE CARACTERE

& 1S vnmdt%ﬂcAnAcrm - - -
‘.mLOIRE"

A5 Fick Pkt

£ F-

LES EVENEMENTS




VILLAGES DE CARACTERE

PROMOTION DES VILLAGES DE CARACTERE

 Publi-rédactionnel dans Grands Reportages - (B0 000 ex)
Numéra spécial dedié aux Plus beaux villages de France - Aodt - Septembre - Octobre

Reporiages FRANCE

La France
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2.2 / Développement des hébergements



2.2 / DEVELOPPEMENT DES HEBERGEMENTS
TOLIRISTIOLIES

SRS S S SN T — =
]

Objectifs AXE 1 : Mettre en place un réseau départemental d'accompagnement des hébergeurs et animer des démarches

- Maintenir les hébergements professionnels existants transversales

- Developper de nouvelles offres en phase avec les attentes des clientéles AXE 2 : Renforcer l'ingénierie et faire monter en compétence |'écosystéme touristique

- Accompagner les hébergeurs dans une démarche de Tourisme Durable AXE 3 : Renforcer et cibler |e soutien financier aux projets (Département de |a Loire)

PLAN D’ACTION 2024

AXE 1 : Rendre visibles et lisibles les actions du AXE 2 : Consolider et développer les actions a AXE 3 : Renforcer le soutien financier aux projets.
territoire 3 destination des porteurs de projets destination des territoires et des prestataires.
. Création d'un centre de ressources . Construction de documentations Positionnement de ['ADT . Lancement d'un appel & partenariat hébergement (CD42)
. Structuration d'un parcours du porteur de projet comme ressource pour 'accompagnement des projets . Construction d'un parcours d'accompagnement des projets
. lancement et animation du "Réseau Hebergements” . Valorisation des offres de qualification et de labélisations financés
. Initiation d'un collectif d'accompagnateurs de projets : nom sur le territoire
de code Collectif Ingénierie Loire . Sensibilisation au Tourisme Durable

. Mise en place et pilotage des indicateurs de suivi . Engager les premigres démarches filieres



2.2 / DEVELOPPEMENT DES HEBERGEMENTS
TOURISTIQUES P

Z ACTIONS REALISEES

- Recrutement d'un ETP en février pour piloter le plan d'actions.

L'HEBERGEMENT,
UN LEVIER MAJEUR DE
L'ECONOMIE TOURISTIOUE

- Creéation et animation du Collectif Ingénierie Loire, un collectif d'accompagnateurs des projets

d'hébergements touristiques qui réunit les EPCls, le PNR du Pilat, Gites de Francel®, la CCl et le Reunion du Collctf ngenirie Loie
Departement. Phase
d’opportunité s
- Formalisation d'un parcours du porteur de projet touristique. Py °P:°""é X o NN Conmiar
- Création d'un centre de ressources en ligne, sur le site pro de Loire Tourisme, od les porteurs de I o e
projets peuvent trouver les bons contacts et les outils développés par le Collectif Ingénierie Loire. Ediaabliicé & ome "
— Attentes des clientéles
- Déploiement du plan d'actions auprés des communes : diffusion d'un document 4 pages présentant e ;Q Sromiomo nancer €8 ST
la démarche et |e role des communes dans le développement des hébergements. ) Qusiroadon W Coneee e,
M Labelisation
- Soutien au Département dans |e lancement de son Appel a Partenariats "Hébergements i‘;"’,'_"".é°°"°@““"
Touristiques ». il céi ommeroiasator o _ Strategie.
- Formalisation de documentations & destination des porteurs de projets (étude hébergement, étude - a R ' § ouio
par territoire). Le parcours du porteur de profet touristique Formations o

Une nouvelle rubrique sur le site pro :
un centre de ressources pour les
hébergeurs

L0IRE

iere edition reus




2.2 / DEVELOPPEMENT DES HEBERGEMENTS
TQURISTIQMES

- [onsolider le fonctionnement du Collectif Ingénierie Loire et poursuivre ses actions ( préciser les rales de chacun, initier des formations collectives, formaliser la
gouvernance du Collectif, écrire le plan d'actions 2025, accompagner des projets transversaux, développer de nouveaux outils de collaboration...)

- Animer la dynamique sur le territoire : Animation d'un atelier « Hébergement Touristiques » lors du ler Forum de I'Ingénierie organisé dans le cadre du
Congrés des Maires et des Présidents d'Intercommunalité de [a Loire.

- Mettre en place d'indicateurs de suivi et de pilotage précis de la démarche.
- Enrichir le centre de ressources sur [es thematiques jugées prioritaires par le Collectif Ingénierie Loire.

- Coconstruire des programmes d'accompagnement collectifs pour les porteurs de projets publics ou privés afin de sécuriser leurs hébergements professionnels.
Lancement d'un premier programme & destination des communes fin 2024.

- Valoriser des offres de qualification et de labellisation sur |e territoire en conventionnant avec les labels et les marques présents sur le territoire et en
formalisant un plan de communication conjoint auprés des hébergeurs.

- Initier des actions de sensibilisation au Tourisme Durable (proposition d'ateliers Tourisme Durable de Trajectoires Tourisme le 7 novembre).

- Initier une démarche filiere auprés des campings : réunir un groupe de travail, finaliser ['état des lieux, proposer un programme d'actions par phase.
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2.3/ GESTION & DIFFUSION DE L'IN -

T

]
&) apidae
Collecter,
enrichir et
promouvoir
les offres
touristiques

| plateforme collaborative

+ | réseau de partenaires
(Offices de tourisme, Gites de France, Chambre d'agriculture, FF de la
Randonnée, chambre des métiers d'art)

19 200 fiches publiés
sur les différents sites internet

Apidae permet & chague territoire de garder la maitrise de
ses données touristiques (points d'intérét, restauration,
hébergement, itinéraires, événements, offres...), de les
enrichir et de les diffuser selon ses usages et en partage
avec les ADT, ART et tous les professionnels du tourisme.

———

- [

ROLE DE LOIRE TOURISME

Animation du réseau : Accompagnement des b offices de tourisme, de Gites de France, de la chambre d'agriculture
de |a Loire, de |a chambre de Métiers et de ['Artisanat de la Loire, de la fedération Départementale de Randonnée
Pédestre, des services culture & environnement, Sports & attractivité au Département

Participation aux travaux du comité de changement Apidae.
Diffusion des données Apidae via les projets numérigues des offices de tourisme, de 'ADT et du Département.

Veiller & la valorisation de |'offre de la Loire dans les projets régionaux.



2.3/ GESTION & DIFFUSION DE LI}
TOURISTIQRUE

NOUVEAU SITE DE PROMOTION DU VELO EN AUVERGNE-
RHONE-ALPES.

|laregionduvelo.fr est une plateforme en ligne développée par Auvergne-Rhane-
Alpes Tourisme qui exploite ['offre vélo issue d'APIDAE.

Loire Tourisme anime la remontée d'une offre qualitative pour promouvoir les
circuits et les séjours dans la Loire sur le site régional.

Selection des offres représentatives de la Loire
*  [ols emblématiques de |a Loire

* ldéES SéjDUPS G Vél[l dﬂnS |B LDiFE ‘ 4 résultats itinéraires : Gravel .
*  Boucles cyclables de la Route des Vins Forez-Roannais en Loire Volcanique 4

Etangs, vignes et villages - Boucle LF 1

B Vignes et prieures - Boucle LF 5 —_—

Vignoble et patrimoine - Boucle LF 3 g A



https://www.laregionduvelo.fr/

2.3/ GESTION & DIFFUSION DE L'INFORMATION

TOURISTIQUE

Partir-ici.fr, promeut le tourisme local en Auvergne-Rhane-Alpes et cible prioritairement les habitants de notre région.

Loire Tourisme, en collaboration avec les offices de tourisme, assure la remaontée des offres ligériennes sur [e site PARTIR-ICI.
Loire Tourisme collabore également sur la réalisation d'articles pour promouvair [es offres de la Loire :
 FEscapade surla Route des Vins Forez-Roannais en Loire Volcanique % (partir-ici.fr)

o Week-end nature dans le Pilat - Partir ci (partir-ici.fr)

@ Partir-ici.fr
Asrvrgne Rivdine. Alpes

Cave Stéphanie Guillot T

Tngegemant poar us teurivme dershie

B L T T
et den bedgee

OV hi > LA A JENE

@) Partir-ici.fr P - R g
Auvergna-Rhane-Alpes ) Pan";"“ﬂ.lfr ‘
Alvergne-Rhdne-Alpes [y o_,__

Location trottinettes
électriques D'com trot

Engagement pour un tourisme durable

W WO e e renersrenent WY O e fnomqu

WO B s

@ Beaerais Toarame

Les badees de cetts

La Ferme des Galoches

Engagement pesr un tourteme derable



https://partir-ici.fr/route-des-vins-forez-roannais-en-loire-volcanique/
https://partir-ici.fr/week-end-nature-dans-le-pilat/

2.3/ GESTION & DIFFUSION DE L'INFORMATION

PRBREHEYEsur Loire tourisme

» Regqualification de la page dédiée aux au label départemental Villages Sport Nature (direction des sports et de 'attractivité)

« Sport Nature | Loire Tourisme

« Création de la page Les ateliers d’artistes - Route des métiers d’art de la Loire (chambre des métiers et d’artisanat de la Loire)
» Les ateliers d’art de la Loire | Loire Tourisme

« Création de la page des Idées Séjours dans la Loire (Loire tourisme et les offices de tourisme de la Loire)

» Idées séjours | Loire Tourisme

« Requalification de la page dédiée a la Route des vins Forez Roannais en Loire volcanique (Label Vignobles & découvertes)

* Route des Vins Forez-Roannais en Loire Volcanique | Loire Tourisme

—
-—
—— y
-
-

 ROUTEDESVINS FOREZ-ROARRAIS ™
EN LOIRE VOLCANIQUE

LA POUTE DES VIRS 0 LALOWE (2] ™~



https://www.loiretourisme.com/vos-envies/sport-nature/
https://www.loiretourisme.com/route-metiers-art-loire/
https://www.loiretourisme.com/vos-envies/idees-sejours-dans-la-loire/
https://www.loiretourisme.com/vos-envies/oenotourisme-dans-la-loire/route-des-vins-forez-roannais-en-loire-volcanique/

2/ ACCOMPAGNEMENT DES ACTEURS
PUBLICS ET PRIVES
2.4 / Open expérience : commercialisation en.



2.4 / OPEN EXPERIENCES - COMMERCIALISATION EN LIGNE

OPEN EXPERIENCES est e dispositif d'accompagnement proposé aux hébergeurs, offices de tourisme et opérateurs de lnisirs pour la commercialisation de leurs offres en ligne.

LOBJECTIF

* Faciliter les echanges entre le client et le prestataire en répondant & la demande de disponibilité et de réservation en ligne.

 Développer la visibilité des offres réservables en ligne sur de nombreux canaux de distribution.

700 000 €

600 000 €

500 000 €

400 000 €

300 000 €

200 000 €

100 000 €

0€

EVOLUTION DU VOLUME D'AFFAIRES DE
LA PLACE DE MARCHE LOIRE

580 753 €

269 329 € 282 849 €

525372 €
I 309 482 €

2022 Jul-23 2023

343 646 €

Jul-24

BILAN 2024 (juillet 2023 / juillet 2024)

nouveaux comptes actives

de Volume d'affaire

+1 % vs 2023

générés en direct par les prestataires

+ 2% vs 2023

/ nombre de transactions
. Chateau de la Roche: 2 371 réservations
2 Volerie du Forez : 1 0BB réservations
3. Atelier-musée du Chapeau : 319 réservations
4. Chateau de |a Batie d'Urfe : 234 réservations

0. La ferme aux trois granges : 208 réservations
49



2.4 / OPEN EXPERIENCES - COMMERCIALISATION EN LIGNE
Evolution des ventes enregistrées sur le site web LOIRE TOURISME

EVO CA VENTE EN LIGNE LOIRE BILAN 2024 (Aoit 2023 / Aoiit 2024)
TOURISME
AOUT 2023 / AOUT 2024

de Volume d'affaire en Aodt 2024
+|6 % vs Aont 2023

de panier moyen

+33% vs Aot 2023

/ Volume d'affaires
[. Le train de la Loire: 826,50 €
7. Bateau promenade Lac de Villerest: 814 €
3. Chateau de la Roche: 149,00 €
4 ITEA Loire ; 136,06 €

2300€ 2400€ 2500€ 2600€ 2700€ 2800€ 2900€ 3000€ 3100€ . . .
5. Maison du tourisme du Pilat : 60 €
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2.4 / OPEN EXPERIENCES - COMMERCIALISATION EN LIGNE

DEPLOIEMENT D'OPEN EXPERIENCES AUPRES DES HOTELS DE LA LOIRE

OBJECTIF :
Augmenter le nombre dhotels réservables en ligne sur le
lniretourisme.com et sur les sites des offices de tourisme..

MISE EN [EUVRE
Recensement des hatels qui utilisent une solution de réservation
en ligne compatible avec Open System
Démarchage des hatels pour leur apporter les informations
nécessaires a l'activation de |a connexion avec Open System
Accompagnement dans les démarches administratives

BILAN - juillet 2024
| hatel connecté : Hatel Terminus du Forez ***
g hatels : connexion en cours

Habergemonts réservables en figne  ©
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2.5/ COMMUNICATION AUPRES DES
PROFESSIONNELS DU TOURISME

OBJECTIFS

Partager et déployer |a stratégie départementale
Partager les tendances et les actualités du secteur du tourisme

Présenter les données de |'observatoire

Accompagner les professionnels dans leur structuration et leur démarche de qualification et de labellisation pour une montée en gamme de ['offre touristique

Mettre en avant les services & destination des porteurs de projets

Un site dédié

* Miseenligne le 29 juin 2023.
o Plusde visites en 2024
e Tauxderebondde

 Temps de session moyen :

>

8 :
LOIRE TOURISME ACTUS - n*10

Powr Gworew W maiten ol Fémargencs
ahitergaments onssques dans e Loke.  Loim
TJowrsme poursul la mise en couwe de son plan
dactions He t avoc I un réseau
dexpercts on daccompag es peurs
dans jeurs démarches, of la mse on Igne de
TessOUrces powr los portours de projots

Mad Jacques Viio Loire ! une yhre ddition rduasie |

PMus te 500

L chiffes du moin

Une mensuelle

Plus de abonnés.

newsletters envoyées

depuis juillet 2023.

Avec un taux d'ouverture moyen de
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2.6 / LE PASS'PRO LOIRE

OBJECTIFS

Faciliter ['acces aux différents sites ou équipements touristiques, pour permettre aux professionnels du tourisme de compléter leur connaissance de |'offre touristique dans la Loire
et mieux la promouvair.

PUBLIC CONCERNE

 les personnels des Offices de tourisme, CRT, ADT
« les services Tourisme du Département de la Loire et des EPCI
 les chargés d'accueil et des relations presse des sites et prestataires touristigues

OU L'UTILISER

lniquement dans les sites et chez les prestataires touristiques qui auront répondu favorablement pour gtre partenaires et qui
accorderont les gratuités au porteur.

FONCTIONNEMENT

Personnel et nominatif, le Pass doit obligatoirement comporter les nom, prénom, signature et photographie du titulaire.
Emis et distribué par Loire Tourisme aux personnes concernées, il est valable 2 ans.

 Mise en place d'une charte d'utilisation pour toute la durée de |'opération qui pourra étre revue lors des nouvelles éditions. oM
Prénom :

BILAN CHIFFRE ronstans
Organisme :

Nombre de site partenaires : 42 Signature :

«  Nombre de bénéficiaires : 230
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LA LOIRE ALTITUDE!
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3.1 / DEVELOPPER L'IMAGE ET LA NOTORIETE >>> CAMPAGNE DE COMMUNICATION
NATIONALE

RAPPEL DES OBJECTIFS

Deévelopper la notoriété et la désirabilité de |a destination Loire
Faciliter I'association du mot Loire & notre territoire
*  Nourrir limage touristique de la Loire

o Mfirmer |'ambition du Département en matiére d'attractivité et de développement touristique

CIBLES PRIORITAIRES

Les Jeunes urbains CSP+, sur Paris, Lyon
et les Départements limitrophes

RECOMMANDATIONS POUR LA CAMPAGNE 2024

[apitaliser sur la promesse de la destination : « Donner du relief & vos vacances » avec un positionnement plus différenciant.
(Visuels & choix des mots).

»  [entrer la communication sur les activités extérieures, en lien avec |e patrimoine et la nature
FEviter les visuels de Chateaux pour éviter la confusion avec les chateaux de la Loire.

«  Renforcer la visibilité de |a carte associée au logo dans les visuels affichage



3.1 / DEVELOPPER L'IMAGE ET LA NOTORIETE >>> CAMPAGNE DE COMMUNICATION
NATIONALE

UNE NOUVELLE SIGNATURE POUR LA DESTINATION : LA LOIRE
ALTITUDE !

La Loire Altitude s’appuie sur une vérité géographique qui sert de socle a un état d’esprit
et a un style de vie propre a notre territoire.

Cette signature joue également sur la proximité des mots « Altitude » et « Attitude ».

La Loire Altitude, c'est aimer donner du relief a chaque instant.

C'est placer ses expériences de vacances, de vie personnelle et méme professionnelle
au-dessus de tout, loin des attendus et des sentiers battus.

C'est voir toujours plus haut pour vivre des moments comme nulle part ailleurs.
C'est profiter de toutes les occasions pour s'élever, dans le corps et dans la téte
C'est monter d'un cran ses défis comme ses exigences

C'est atteindre des sommets de sensations, de délices, de joie partagée.

C'est étre fier de porter haut et fort les valeurs d'accueil et de générosité de la Loire.

C'est tout cela la Loire Altitude et c'est aussi tout simplement La Loire... avec de

I'altitude... en Auvergne Rhone Alpes. [ LALOIRE ALTITUDE!

EN AUVERGNE RHONE-ALPES




3.1 / DEVELOPPER L'IMAGE ET LA NOTORIETE >>> CAMPAGNE DE COMMUNICATION
NATIONALE

PLAN MEDIA 2024

AFFICHAGE PARTENARIAT  GOOGLE
PARIS & LYON MEDIABRUT  SEARCH

&

’ Search ‘ Réseaux

sociaux

Capter les internautes
100% Intentionnistes

= Ciblage Précis /
Trafic qualifié

=» Notorlété / Ciblage
précis

LOIRE 0000

EN AUVERGNE RHONE-ALPES

- VIVEZ LA LOIRE ALTITUDE!

www.loiretourisme.com



3.1 / DEVELOPPER L'IMAGE ET LA NOTORIETE >>> CAMPAGNE DE COMMUNICATION
NATIONALE

AFFICHAGE Mitro Paric
Rappel du dispositif

CAMPAGNE AFFICHAGE SUR LE Métro Lyon
MOIS DE MAI

PARIS — LYON

65 MILLIONS DE CONTACTS

—~—

N AL m
Métro Parisien — couloirs Métro Lyon — 2m? Urbain Lyon — 8m? ‘ VUTRE PUU[S
S18 + 519 S20 + S21 $21 + S22 SACCELERE. s
Ao - % y

200 faces 109 faces 151 faces :
44M de contacts 12M de contacts 9,2M de contacts U rba In

Lyon




3.1 / DEVELOPPER L'IMAGE ET LA NOTORIETE >>> CAMPAGNE DE COMMUNICATION
NATIONALE

BRUT Bilan

1ER M E'DIA SOCIAL EN FRANCE Une campagne incarnée et tres performante 7
Objectif

- Cultiver I'image de destination nature / outdoor
- Faire découvrir le département de la Loire a travers

L L3 . ‘
le regard d'Arthur Forissier champion du monde de \ iy~
. tr'ath'éte e découvrir iaLoire! Clest juste qu'il faut venir
cross triathlon

Rappel du dispositif
Communication sur la thématique outdoor

1 Ambassadeur Arthur Forissier

Publication d'une vidéo impactante sur les plateformes
Tik Tok, Insta et Facebook en juillet 2024

1,7M  30,3K

Iinferachion

vs. 700K vues garanties,
soit +142 % des objectifs atteints

» Une thématique pertinente et un contenu de qualité

gui nous ont permis des performances média au-dela
l ) . n des objectifs fixés.
TikTok . = . . .

» Une vidéo appréciée par une audience nationale, jeune

et mixte.
https://pro.loiretourisme.com/coup-de-projecteur-sur-les-activites-outdoor/



https://pro.loiretourisme.com/coup-de-projecteur-sur-les-activites-outdoor/
https://www.tiktok.com/@brutofficiel/video/7390032659465997600

3.1 / DEVELOPPER L'IMAGE ET LA NOTORIETE >>> CAMPAGNE DE COMMUNICATION
NATIONALE

GOOGLE ADS
Objectif

Remettre la Loire a sa place .
Faire émerger la destination sur le moteur de recherche.

Bilan provisoire

+ de 50 000 clics vers le site www.loiretourisme.com
+ 116,09 % (VS 2023)

. . e Nette progression des performances des campagnes
Rappel du dispositif en 2024 vs 2023

Campagnes ciblées sur nos thématiques prioritaires :

Les campagnes outdoor sont les plus performantes :

THEMATHAUES: DE CAMPAGINE velo/VTT, Rando, Activités de pleine nature.

Générique Vélo/VTT Sponsorss

Générique Rando

!.131(:.7;1; S:m‘w‘llthlcr.w};f .- lim; marchés du 42 LeS 2 nouve”es Campagnes CEnOtOUFisme et Vaca nCGS
e ol i, Dot L Foes it oen Wl L . St S a la ferme fonctionnent bien et gagneront en
performance sur le long terme.

Générique Gastronomie

Générique oenotourisme Virconces & lo ferme - Telecharges Use Beochute

Générique Weekend P | T

Générique Activités de pleine nature

Générique patrimoine pédestrs Lore

Générique Famille ﬁ

Générique Vacances a la ferme



http://www.loiretourisme.com/

3.1 / DEVELOPPER L'IMAGE ET LA NOTORIETE >>> CAMPAGNE DE COMMUNICATION
NATIONALE

' Loire Tourisme X H Loire Taurlsme X 3
B soonsorisd H :
P O £n famille, en amoureux ou entre amis, vivez un
En famille, en amoureux ou entre amis, vivez un val touché de soledl 2 1 C'eat tel llemem cala
vrai touché de soleil & ! Cest tellement ¢a, la Loire Aftiude @

Loire Altitude @

Objectlfs ]

Accroitre la visibilité de la destination Loire via META ( Facebook
& Instagram)

» Séduire & faciliter le passage a |'acte par des renvois vers des
pages thématiques et des idées séjours avec possibilité de

s . 3 . VAL
7 . - - %
reservation foetourisme.com
* Loire Tourisme Réserver kireloursme com
Passez un séjour inoubliabl.. Loire Tourisme Réserver
Passez un séjour Inoublizbl..
® 558 30 aires 90 parta .
OO ® 558 30commentaires 90 partages OO ® 558 30 commentaires 90 partages
gy Jaime () Commenter 4> Partager ¢ faime () Commenter £ Partager

Rappel du dispositif
» Diffusion de vidéos expérientielles 15', sponsoring, renvoi sur
les offres et activités plébiscitées.

Performances

* Pres de 8 millions d'impressions pour plus de 330 000 clics vers
le site www.loiretourisme.com



http://www.loiretourisme.com/

3.1 / DEVELOPPER L'IMAGE ET LA NOTORIETE >>> CAMPAGNE DE COMMUNICATION

NATIONALE

BILAN CHIFFRE
GOOGLE & META

La fin des campagnes est prévue pour le 15 octobre.
Un budget de 5K reste a investir par plateformes :

79M 51K

Impressions sur Méta Clics sur Google ADS

vs. 8, 3M impressions prévues, . vs. tOK clics z?rev.us, .
soit +95% des objectifs atteints soit +1277% des objectifs atteints

" loire.toucisme
Sponsaciall

Loire Tourisme

lolrétouns me. cam

Sponsorisé

g Département de la Loire
~ www.loiretourisme.com/balades/rando

Découvrez notre sélection - A la
découverte de la Loire - Randonnée
pédestre Loire

Des parcours de découverte et
balades dans la Loire. Découvrez les
parcours de balades pédestres
proposés par la Loire. Vélo dans la
Loire.

L'irrésistible Roannais  Vacances a la ferme  Téléct

' < 1 O “’- )

& En savoir plus

Sponsorisé

1w loretourisme.com
WW RO EMB SOMYSA0LY Serma

Réservez dés maintenant - Séjour
ferme avec animaux
Sorties, visiies ol sorties en famille dans (a Laie,
Frofitez de vos vacances an famile pour aher la farme
dans e 42. Sarvices: Campings, Reetaurants, Gites et
locations, Chamares d'hotes, Htels. Nous comacter.
Résarvation en igne. Randonndes dans la Lore. La..,

Serédgaler dans la Loie Bougerdans lalolre  Lomn

Y. Appelerie 04 77 43 59 14



3.1 / DEVELOPPER L'IMAGE ET LA NOTORIETE >>> PARTENARIAT CHILOWE
(2023-2024)

CHILOWE

Le média de référence pour celles et ceux qui aspirent a un mode de vie local,
joyeux et tourné vers la nature.

RAPPEL DU DISPOSITIF SUR 2024

Création d'un dossier « Loire »

2 nouveaux articles ChiloList diffusée dans le dossier Loire
-7 week-end enotourisme
- séjours vélos

Diffusion d'une newsletter dédiée a la destination auprés de 140 000
abonnés

% MR S
Nos bons plans et nos bonnes adresses 2 week-ends dans la Loire pour les férus
Loire de 2024 d'enologie

Promotion des contenus Loire :

- 2 relais en réseaux sociaux

- | banniere pub sur 3 newsletters

- | banniere pub en page d'accueil pendant 13 jours

Loire: 5 idées week-end entre nature et
culture

Week-end dans la Loire : 5 activités
cools a faire avec ses kids



3.1 / DEVELOPPER L'IMAGE ET LA NOTORIETE >>> PARTENARIAT CHILOWE
(2023-2024)

PERFORMANCE DU DISPOSITIF

RESULTATS ARTICLE CHILO LIST
5 séjours a vélo aux quatre coins de la Loire

Diffusion le 26/ 03/ 24

RESULTATS PAGE DEDIEE - LANDING PAGE

Impressions Interactions

Impressions

Site (pages vues) EECHPVA

217 298 2:47

Teasl impressicsng Temps de lecture
moen it le site

RESULTATS ARTICLE CHILO LIST
2 week-ends rando et vélo dans la Loire pour férus d'oenologie

N laaE /0
Diffusion le 26/ 03

Banniére NL (3 apparitions) [ERESeXslsip]

Bannigres site (15 jours) 82 761

Impressions Interactions

168K 3 947 6%

Total impressions Clics dans la. ) Moyenne de clic sur
newsletter dédiée le banner newsletter
“Loire Tourisme" (habituellement 2%)

Newslottor dédice
{ouverture)

Site (pages vues)

Instagram (organique
et paid)

Facebook (organique [ A
ot paid

276 290 02:03

Tokd enpressians

Temps de lecture
Mmoyen sur e site



3.1 / DEVELOPPER L'IMAGE ET LA NOTORIETE >>> SALON INTERNATIONAL DE
L'AGRICULTURE

24 FEVRIER > 3

Ie participation de la Loire au SIA
Loire Tourisme a coordonnée la présence des acteurs du tourisme sur le stand du Département pour promouvair |a
destination sur |a durée totale de |'évenement (Offices de tourisme et Gites de France)

OBJECTIFS

«  Améliorer la notoriété du Département, positionner la Loire en France

SALON

“AGRI

CULTURE i *  Promouvoir les produits du territoire ligérien
| *  Positionner le Département comme fédérateur des acteurs ligériens.

*  Communiquer sur la destination touristique Loire.

BILAN

*  Unvisitorat tres diversifié : familles, jeunes couples, retraités...

*  Denombreuses demandes : tourisme pleine nature ( randonnée et cyclotourisme), accueil a la ferme, art de vivee et vacances en
famille.

«  Trés bon accueil du road book « Route des Vins Forez-Roannais en Loire Volcanique ».
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3.2 / RELATIONS PRESSE & INFLUENCEURS

OBJECTIF : reconquérir la presse tourisme et faire parler de La LOIRE dans des supports en phase avec notre positionnement et nos cibles de clienteles.

DOSSIER DE PRESSE 2024 3 WORKSHOPS PRESSE

« PARTIR EN FRANCE - PARIS
les 22 et 23 janvier 2024

o [COLLECTION FRANCE - BRUXELLES
le ler fevrier 2024

* IMM France - PARIS
|3 mars 2024

2024

RENDEZ-VOUS SUR
LOIRESTORY.COM

@ Disponible en téléchargement



https://pro.loiretourisme.com/wp-content/uploads/2024/01/Dossier-Presse-LoireStory2024.pdf

3.2 / RELATIONS PRESSE & INFLUENCEURS

ACCUEILS PRESSE 2024

o Janvier : TELEMATIN (tournage Saint-Martin la Plaine )
 Mars: TELEMATIN (tournage Roannais, Pralus + Villerest)

* |8-22 mars : MAG TRAILS ENDURANCE
- Accueil du Big Test Shoes Trails / PILAT - St-Régis du Coin

* Avril/mai : MAGAZINE BALADES

Randonnées accessibles en train

 18/20 juin: MAG CYCLOTOURISME - FFCT
Accueil Frangois TARTATIN (Véloire et Via Fluvia)

o |l septembre : DETOURS EN FRANCE - Randonnée /FOREZ

RETOMBEES PRESSE

« TELEMATIN:

« DETOURS EN France - Printemps 2024
Hors Série - 60 000 ex

12 pages sur St-Etienne et les Gorges de la Loire

« MAG TRAILS ENDURANCE - MAI2024

Publirédactionnel SUR I'offre trail des Villages sport nature.

« MAGAZINR BALADE - juillet/ Aot 2024

Publirédactionnel. B pages sur la Loire et les randonnées accessibles en train

Parcourir les chemins
de la Loire... sans
empreinte caroone

¥

-




Randos Balades Déetours en France Trails Endurance

§ TRAILS =

gBa Iad e’ LUB;!uE ENDURANCE ——n_ s>~ E=
- .‘ BIG TEST - | %
De Toulouse & la Méditerranée prociono o 0] re SHOwS

LE LONG DU CANAL . L ik o
s = Secrote

Des sources a l'estuaire, 3 muw'"'u.‘"
Faventure du grand ilcuyve o & BARKLEY

LEW mATRCAm O LN
succes

PLEINE NATURE EN CORREZE"
Gorgésdé la Dordogne” «.." :
et plateau de Millévaches-.

LE GRAND NANCY I &
Des baladespourd utes

>
¥

;\,
F 4

REPORTAGE
Rufil de la Yaliée
ies Rois en
canog-hivowac
Du Péfigord blanc
it Périgard pburpre N

MENTAL : SOMvnant ne pas rater febject!f de an aaison *

Dans son numéro de Juillet-Aot 2024, le magazine Tiré a 60 000 exemplaires, le hors-série collection Le magazine Trails Endurance, qui parait six fois par an
Randos Balades consacre 6 pages a la randonnée éco- Printemps 2024 de Détours en France met en lumiére avec un tirage de 35 000 exemplaires, consacre dans
responsable dans la Loire. Du Pilat aux Gorges de la les Gorges de la Loire a travers un article de 5 pages. son numeéro de mai/juin 2024 un publi-rédactionnel de 6
Loire, du Forez au Roannais, 5 itinéraires magnifiques et Laccueil journaliste s'est tenue en aolt 2024. pages aux Villages Sport Nature de la Loire. Cet article
accessibles en train. Une expérience unique, alliant est réalisé en partenariat avec la Direction des Sports du
nature et respect de I'environnement. Larticle complet Département de la Loire.

est a découvrir dans le magazine vendu en kiosque.



STINATIONS - THEMATIQUES PRATIQUE PARTENARIAY Q =

3.2 / RELATIONS PRESSE & INFLUENCEURS

ACCUEILS INFLUENCEURS 2024

Développer I'authenticité de la destination Loire sur le web et les réseaux sociaux

i 1 ’_ ’ julien_sudigior =11 ) Forez
e

_ i . B A . _ . De Malleval Au é'létoecmus Escapade on véo dans te Forez - 40 km - 20 @
Du 13 au 17 avril - blog famille Les Petits Drémois - Famille ,, Voyage en EtJeux En Famille Magique DoFi el

train - Roanne - Véloire - Perreux - Saint-Jean-Saint-Maurice, Baludik g o dly Dl e

-Du 8 au 1l mai - accueil Carnet de Rando - Famille - ltinérance -
Burdignes, Chaussitre, Malleval. - Collaboration avec Massif du Pilat.

-Le B juin, Lyon City Crunch - média Lyonnais - article sur o idées d'escapades nature dans la Loire - Collaboration avec
Auvergne Rhine-Alpes Tourisme.

-Du 10 au 14 juin, French Wanderers - jeunes urbains - incontournables & St-Etienne et environs - Collaboration avec St-
Etienne Tourisme

-Du 9 au 12 juillet, Julien Audigier - vélo, patrimoine, VOC, V&D, Gastronomie.
Collaboration Roannais et Loire Forez Tourisme.

-Le 7 septembre, Instameet Partir Ici & St-Etienne - Collaboration avec Auvergne Rhane-Alpes Tourisme et St-Etienne
Tourisme.

- les 14 & 13 septembre accueil des blogueurs Prairy + partenariat Prairy - app pour valoriser les spots Loire -secteur Forez
Est

-Du 15 au 17 septembre, accueil |a Bobine Magazine - Terroirs & savoir-faire. Podcast, webmagazine, photos - Route des vins
Roannais-Forez.
Collaboration Roannais & Forez

A

ia French Wanderers - Blog voyage =+t 4 Saint-Etienne
iin - @

Tu imaginais Saint-Etienne et ses alentours comme ga ? «¥


https://lespetitsdromois.com/escapade-dans-la-loire-que-voir-et-que-faire-autour-de-roanne/
https://www.carnetsderando.net/de-malleval-au-cret-de-chaussitre-un-week-end-rando-et-jeux-en-famille-magique-dans-la-loire/
https://lyon.citycrunch.fr/5-idees-descapades-a-faire-dans-la-loire-pour-faire-le-plein-de-nature/
http://www.frenchwanderers.com/france/week-end-visiter-saint-etienne
https://www.mes-escapades.com/julien-audigier
https://partir-ici.fr/
https://www.prairy.fr/blog
https://www.bobine-magazine.com/




3.3 / STRATEGIE DIGITALE >>> SITE INTERNET

Evolution du nombre journalier d'utilisateurs

- , Top 10 des pages les plus consultées :
1janv, 2024 - 29 200t 2024 : @ Utlisateurs

1 jonv. 2023 - 29 20Ut 2023 : & Utilsateurs

40 [ Station de Chalmazel : 29 542 visites
. +107% S
entre 0 Veélo dans la Loire : 24 874 visites
e 2023
. et 2024. 0 Le Pilat : 17 927 visites
Janver o acs e o s st « Escalade et Via Ferrata : 16 715 visites
20235 :149 720 utilisateurs 2024 :309 724 utilisateurs
* Page d'accueil : 13 84! visites
* |a Loire en famille : 12 649 visites
Principaux canaux d'acquisition
« Restaurant Victor : 9 478 visites
02z 2 20 1 ! 202 ) )
B Recherches organiques B Recherches organiques ° AEtiVitéS dE |J|EiI'IE nature : '] 554 visites
¥ Publicité Adwords M Publicité Adwords
M Publicité display B Publicité display
Trafic direct Trafic direct « Randonnées dans |a Loire : 7 889 visites
W Autres W Autres
| Sites référents Sites référents
W Réseaux sociaux Réseaux sociaux * |dées sejours : a 316 visites
Email Email




3.3 / STRATEGIE DIGITALE

Objectif : améliorer la notoriété et ['attractivité touristique de la Loire.

Facebook - 2024

®  [ouverture totale : 4 477 822 (+151,5%)

® \Visites de la page : 60 200 (+82.2%)

®  Nombre d'interactions : 123 700 (+83.2%)

®  Nombre de clic sur les liens : 243 a8l (+239.6%)

Cn MR,
45 478 fans

+ 930 fans

Couverture : nombre de personnes uniques ayant vu l'une des publications..

Impressions: nombre total de fois ou le contenu est apparu sur le fil d'actualité des utilisateurs

>>>

RESEAUX SOCIAUX

Instagram - 2024

Couverture totale : 537 732 (+158.2%)

Visites de |a page : 27 000 (+84.2%)

Nombre d'interactions : 22 400 (+/00%)
Nombre de clic sur les liens : 10 900 (+aal %)

o SURISTERN

2 5 878 M_qybonnés

+ 3 772 abonnés



3.3 / STRATEGIE DIGITALE > >»RESEAUX-SOCGIAUX

Lo»re Tounsme
Sublie par Amandine Loire Tourisms

=- A

.-ﬂU_-C‘U d'hui on vous propos:s uns ranconnee
découverte et ludique pour votre prochain séjour en
famillz danz le Pilat I

Au depart ge Mallsval partez 3 3 d=
flage de Caracter:
application Baludik. Le lendemain, dir lage
Sport Nature de Saint-Regis-du-Coin 3 un passage
par ia tourbiére de Gimel pour une aventure-jeu qu
allie réflexion =t connzizsance. Conclusion d= catte

Couverte ge tous
n Loire avec

les s=crats de

on le V

Publication (photos) séjour de
Carnets de Rando a Malleval.

Impressions : 1 052 138
Couverture : 535 391
Impressions : 1 052 052
Interactions : 4 379
Clics sur un lien : 448

/ Lonre Tourisme

fie par Amandine Loirs Tourisme

aoutz1113-9

hautsurs des plateaux sauvages, profitez dune
escapade nature et découvrez les plus beaux spot pour
admirer les Gorges de 13 Loire @°

S

\

g

=

g =N S
/7 Saint:Victor suetolte

7

-.\ . ‘ 5

<.'.4\

Vidéo RIOT (campagne digitale)
Saint-Victor-sur-Loire

Impressions : 952 607

Couverture : 422 542

Impressions : 837 529

Interactions : 1 118

Nbr de lectures : 276 858 (+ |G =373 006)

|@, Loire Tourisme
) -Diihiha nar Amandtne | sre T irierns
\/ ~UBIE D3r Amanaine Loire Iaunems

o

dAma-Q
TOP S dez plus belles cascades de 12 Loire @R
Vous les connaiszez toutes 7 o)

Publication (photos) TOP 5 des
plus belles randos de la Loire

Impressions: 507 874
Couverture : 376 882
Impressions : 507 862
Interactions : 5 496



3.3 / STRATEGIE DIGITALE >>> RESEAUX SOCIAUX

Publications Instagram - TOP 3 2024

santetiennehorscadre end 2.athers
11 Paggy Lhe « Cast M.Aghr.u\

#R globetolter and 2 others |
. Collaboration.comm

N'ALLEZ PAS A

® nicolaszannolfi @132 autres personne

13 globetoiter « Audio dorigine 2 2 personnes ‘

Publication en collaboration,
par TOLT : Vidéo "N'allez pas a
Saint-Etienne"

Impressions :
Couverture : 182 940
Impressions : 190 438
Interactions : 7 259

Nbr de lectures : 277 950

auvergnerhonealpes.tourisme et
AY loire.tourisme
. Chateau-prieuré de Pommiers-en-Fore

Qiexk Q16 V4

Publication en collaboration

par AURA Tourisme : GR 765,

vue de Pommiers-en-Forez

Couverture : 370 513
Impressions : 581 103
Interactions : 16 228

Publication en collaboration,
par TOLT : Vidéo "Personne ne
sait placer ce département sur
une carte"

Couverture : 56 445
Impressions : -
Interactions : 1 333

Nbr de lectures : 83 591



3.3 / STRATEGIE DIGITALE >>> RESEAUX SOCIAUX

Objectif : améliorer la notoriété et ['attractivité touristique de la Loire.

leTuk 2024
Nombre de followers : 388 (+ 170% d'avril & septembre 2024 )
®  Nombre total de vues de vidéo : 106 000
®  Vues du profil : 620
®  Nombre total de likes : b 384

Les plus
belles randos
en bords de Loire

Le village aux
5000 roslers .

79



80



3.4 / CONQUETE DE CLIENTELES AFFINITAIRES > > >

MIE[h@VELI] DANS LA LOIRE

 Insertion Publicitaire dans le livret de I'edition 2024 & Roanne

o Diffusion du Magazine Loire Altitude ! et de |a carte vélo édité par le Département aux 6al0 participants

» Valorisation de l'offre vélo dans la Loire sur le site régional https://www.laregionduvelo.fr/

« [Dossier de 0 pages - M'Le Monde paru en juin 2024
« [Campagne digitale - D'avril  aodt - Sites affinitaires vélos (VIT/ gravel/ cyclo)

 [Campagne sur la plateforme Komoot
une application de navigation, guide d'itinéraire et réseau social pour les activités de plein air. |l s'adresse en particuler aux cyclistes,
randonneurs.

A venir, participation au Roc d'Azur 2024 pour promouvair les espaces VIT de |a Loire et la « Destination Grand Air »,

plus grand espace VIT d'Europe.

Accueil en juillet de Frangois TARTARIN, journaliste pour le magazine de la FFCT (Véloire et Via Fluvia)

LALOIRE
TERRE DE
VELO:
EXPLOREZ,
VIVEZ,

PEDALEZ!

UN TERRAIN DE JEU IDEAL POUR
LES AMOUREUX DU DEUX ROUES.

PARCOUREZ LES ITINERAIRES
CYCLOTOURISTIQUES, LA
VELOIRE ET LES SENTIERS VT
DE LA LOIRE POUR UN SEJOUR
HAUT EN EMOTION!

Plus d'informations sur loiretounsme. com


https://www.laregionduvelo.fr/

3.4 / CONQUETE DE CLIENTELES AFFINITAIRES > > >
MR&INNEUR A LYON

OBJECTIF

Fedérer nos partenaires sur ce salon

Promouvair ['offre départementale de randonnée pédestre et de
cyclotourisme

Promouvair et faire connaitre la Véloire et les boucles cyclables du Forez et
du Roannais

Renforcer 'attractivité de la Loire

Retrouvez-nous !

NEUR S
‘fL im’s 24 ' on|

Un stand nu de 36 m? entigrement
ameénage par un standiste, la
Societé Regie Air, ce qui a contribué
a ameliorer notre lisibilité.

“MARS 2024

CITE INTERNATIONALE
CENTRE DE CONGRES

Loire +

e |corner

. visiteurs

présents sur |e stand



4.1 / ACCUEILS PRESSE
4.2 / PLAN D'ACTIONS SUR LA
BELGIQUE FRANCOPHONE

4.3 / CAMPAGNE HOTELLERIE
DE PLEIN AIR
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4.1 / RELATIONS PRESSE

ACCUEILS PRESSE ETRANGERE EN 2024

Voyage de presse multinationalités sur la « Route des Vins Forez-Roannais en Loire
Volcanique » les a et b Juin 2024. 5 journalistes
En partenariat avec Auvergne-Rhane-Alpes Tourisme.

 \Voyage de presse moto du 27 juillet au 03 aodt.
Accueil de Kris Van der Stockt pigiste pour de nombreus supports dont Moto Plus.

 \Voyage presse sur la Nationale 7 le 24 septembre.
Accueil de Lars Wennersheide, journaliste allemand collaborant avec plusieurs supports
d'itinérance & moto

*  Accueil de la RTBF du 21-25 octobre.
Emission Grandeur Nature dans les Gorges de |a Loire et Massif du Pilat,

RETOMBEES PRESSE

|talie

Magazine "travel" - 80 000 exemplaires

7% 30 pages consacrées a |a Loire, accompagnées de magnifiques visuels.

Cet article fait suite au voyage de presse organisé sur la Route des vins en juin dernier

hitps://www.latitudeslife.com/.../magazine-184-settembre.../

LATITYDESS

At M e

", e LOlRA
s B VULCANICA

R

:


https://www.latitudeslife.com/.../magazine-184-settembre.../

4.2 / PLAN D'ACTIONS SUR LA BELGIQUE
F RAerP\H eCN:E de tourisme et ’Agence Régionale de Tourisme
Rappel du
dﬂisp%iﬂﬁiﬁCEs A BRUXELLES PLAN DE COMMUNICATION
Du 1°" au 4 février — Stand commun avec les OT « Presse en ligne : journal 'Evasion.be

frweee Hoes

Orcieres Merlette: 10
.bons plans pourun
jour inoubliable en

RELATIONS PRESSE

* Workshop presse - Atout France a Bruxelles
* Accueil des journalistes

reor®



4.2 / PLAN D'ACTIONS SUR LA BELGIQUE
FREMGOABHRNENal de I'Evasion.be

Diffusion de 3 articles longs sur le site promus dans 3 newsletters et sur les réseaux sociaux

+ de 20 000 vues des articles sur le site + de 120000 personnes touchées
E-MAG LE JOURNAL DE L'EVASION BE par les posts sur facebook et instagram
R ST RESEAUX SOCIAUX €

MARS 2024 AVRIL 2024 MAL 2024

T R e e T
NEWSLETTER DU JOURNAL DE L'EVASION.BE
ARTICLE LONG ARTICLE LONG ARTICLE LONG
MARS 2024 AVRIL 2024 MAl 2024 RE’SEAUX SOCMUX @

ARTICLE LONG ARTICLE LONG ARTICLE LOVE
MARS 2024 AVRIL 2024 NAI 2024

LA LOIRE |
AU I, DES ITINERAIRES
PIED, A VELO OU £N VIT




4.2 / PLAN D'ACTIONS SUR LA BELGIQUE
FRENGORH®NE é1é & Radio

Promotion de |a Route des vins Forez-Roannais en Loire volcanique + jeu concours avec un séjours & gagner
- Dans la matinale de la RTBF en mars 2024
- Sur Radio Vivacité dans |'emission « Grande Evasion » en mai 2024

LA UNE TELE/RTBF (ANTENNE) RADIO VIVACITE/RTBF (ANTENNE)

CONCOURS + CONTENU DANS LA MATINALE “LE 6/8" ARTICLE SUR LE SITE DE LA RTBF ) EMISSION
5 SEQUENCES DEDIEES MARS 2024 LA GRANDE EVASION" DEDIEE
MARS 2024

W e Roue

‘ en chiffres
» . N @ km de parcours

(2 ) partansices abelists

MAI 2024

SPOT PROMO
MAI 2024

-

@mmr.m

AS sites teuristiques

@ W-PROMOLGE LOL 5

ARTICLE SUR LE SITE DE LA RTBF
MAI 2024




4.3 / CAMPAGNE HOTELLERIE DE PLEIN AIR - MULTI-
M AR [ ¢ promcton deftllr d pleinair. st pr huverge-Rhne-Aes T

OBJECTIFS
Repositionner notre territoire comme une grande destination touristique pour la pratique du camping

«  Limiter la volatilite de la clientele etrangere (NL) vers d'autres types d'hebergement en travaillant sur l'image attractive
des campings de |a region

«  Cibler les ailes de saison (notamment avant-saison) et le mais de juillet, de plus en plus sujets a des pertes de revenus

S'inscrire dans le temps avec une ambition forte et durable, en reponse a cet enjeu structurel

DISPOSITIF

«  campagne digitale europeenne de notoriete, d'acquisition de trafic et de conversion,
Accueil d'un couple d'influenceurs (+ frais d'accueil)
e Accueil tournage emission de TV RTL4 (+ frais d'accueil)

e Etude Kantar marche DE (financee entierement par I'ART)

BILAN

A venir novembre 2024

De perfecte vakantie!

Ontdek de verborgen schatten van de
campings in Rhone-Alpes en doe nieuwe
energie op!




[5as

5.1 / EDITIONS
5.2 / PRODUCTION PHOTO &
VIDEO
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5.1 / EDITIONS

CARTE TOURISTIQUE CARTE VELO* ROAD BOOK RDV
20000 ex. exemplaires (2 000 ex. {0 000 ex.
%
DERVINE roa

FOREZ-ROANNAIS l

on Lolee Yolesnbpue

- Carte Vélo
Caarte Tourstigue

LALOIRE ALTITUDE! LALOIRE ALTITUDE !

EN AUVERGNE RHONE-ALPES ENAUVERGNE RHONE-ALPES

*en partenariat avec le Département de la Loire



5.1 / EDITIONS

Magazine* LA LOIRE ALTITUDE /

26 000 ex. exemplaires

A
SARTIE OF NN,

st A PIED \
o) AFFINITES.. N

AVENTURE
. gNTRE CIELET TERR|ET

"\
aprsls . e =

&
-

Loire Tourisme
25 juin - Q@

*en partenariat avec le Département de la Loire



5.2 / TOURNAGES VIDEO & SHOOTING PHOTOS

Production de contenus en 2024

Des tournages & shootings sur les thématiques :

[utdoor ( rando, vélo, VTT, trotinette, course & pied, villages sport nature...).
«  Tourisme et Handicap

Patrimoine & Village de caractere en Loire

[astronomie + Vignobles & Découvertes

Evenementiels ( Parcours de la flamme, Mad Jacques, Run Handi Nature...)

o Famille

Plus de 1500 photos insérées dans la photothéque

Dont 1100 photos réalisées par Loire Tourisme et plus de 400 photos de photographes et influenceurs (Julien
Audigier, French Wanderers, Petits Dramais, etc)




Une équipe
a votre service

Antoine Vermorel-Marques
Prigdent de Loire Tourkame - Congsiller
Départemantal de & Loire - Députéd

Chargée 0w mission numwogue

Emmanuelle Collin
Directrice

Réforncte Clservalone

Annick Pailleux
Directrice adjointe

David Masson
Webmaster

Pavl Maury
Asinateur APDAE / Pace Ue imarché

bles &

Cécile Grange
Référente Fleurissement et Cadre de Vie

S ZAuiPg
%\“ bl J i

Cormmmunity Mﬂw ot rharvu de promotion
Outdoor

Frangoise Pontet
Référente Accuell Vélo / Tourisme & Handicap

Isabelle Basset
Comptable

Manon Capitant
Chrgte de mmuon hebergaments
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Agence de
Développement
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I
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CONTACT

Emmanuelle Collin

Directrice Loire Tourisme

LOirc

LE DEPARTEMENT


mailto:emmanuelle@loiretourisme.com

