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Un contexte favorable pour le tourisme en 2023
Avec le retour des flux internationaux & un niveau quasi normal et I'élan apporté par la
Coupe du Monde de rugby, la France a connu une belle reprise de l'activité touristique.
Ces deux moteurs ont favorisé le retour des clienteles européennes et internationales,
ravivant ainsi la fréquentation de nos destinations.

Le tourisme ligérien suit la tendance nationale et affiche de belles performances
Dans ce contexte dynamique, le département de la Loire a su tirer son épingle du jeu. En
suivant les tendances nationales, il enregistre des performances encourageantes : les
nuitées touristiques étrangéres affichent une légére progression (+1,3 % par rapport a
2022), tandis que les nuitées domestiques se stabilisent. Les campings, en particulier,
battent de nouveaux records, consolidant leur succés année aprés année. Les meublés
Gites de France® continuent d'attirer les vacanciers, méme si la fréquentation montre une
légeére baisse par rapport a une année 2022 exceptionnelle. Quant aux hotels, leur
activité reste stable. Enfin, les plateformes de location continuent a progresser dans la
Loire, tant en termes d'offres que de fréquentation.

Un cap ambitieux pour un tourisme responsable

Forts de cette dynamique, notre ambition est maintenant de mobiliser les acteurs

touristiques de la Loire autour de la nouvelle stratégie 2024-2030 de développement

d'un Tourisme Responsable dans la Loire :

e Un tourisme écologique, pour faire face aux impacts du changement climatique et
préserver les richesses naturelles du territoire, atout incontournable du département.

* Un tourisme performant, favorisant le développement économique et les synergies
locales.

« Un tourisme humain, centré sur I'expérience des visiteurs, la qualité de l'accueil - si
cher aux Ligériens - et le respect des habitants.

Les Chiffres Clés 2023, un nouvel outil pour suivre nos progrés

L'édition 2023 des « Chiffres Clés » s'inscrit pleinement dans cette nouvelle dynamique.
En intégrant des indicateurs inédits portant sur les dimensions environnementales et
sociales du tourisme, ce document ne se contente plus de suivre la performance
économique traditionnelle. Il constitue le premier jalon d'un engagement résolu pour un
tourisme plus durable et responsable, répondant aux aspirations des générations
présentes et futures.

Construire I'avenir ensemble : un tourisme durable pour la Loire

La Loire, riche de son patrimoine naturel et de ses habitants, est préte a relever ce défi.
Ensemble, continuons a construire un avenir ou le tourisme est un moteur de
développement durable, respectueux de nos territoires et porteur de sens.

Antoine Vermorel-Marques Véronique Chaverot
Député de la Loire Vice-Présidente du Département
Conseillé départemental En charge de I'Attractivité et du Tourisme

Président de IADT



¢ LeTourisme danslaloire en2023-Indicateursclés

o Hébergements et restaurants écoresponsables
» Destinations éco-responsables
DIMENSION « Consommation énergétique et ressources naturelles

ENVIRONNEMENTALE ¢ Impactcarbone mobiités et qualité de lair

. . . ¢ Relations habitants/touristes
e &, L)
.“‘ o Tourismeinclusif
DIMENSION e Ressourceshumaines

SOCIALE e Tourisme social

* Offretouristique
[ )

» Fréquentation touristique globale
t‘ * Fréguentation des hébergements touristiques marchands
DIMENSION * Fréquentation des principaux sites de visite

ECONOMI 0 UE * Dépenses etrecettes touristiques

e Emplois touristiques



Lits touristiques
marchands

Taux de fonction
touristique™:
*nombre de lits touristiques marchands et non
marchands /nombre d’habitants .
Etablissements

éco-labellisés
(hébergements et

restaurtants)
Prestataires &
Tourisme et ==
Handicap \,
Prestataires ‘/

Accueil Vélo
Villes et Villages
Fleuris

de nuitées
touristiques

de nuitées francaises

> Soit /2022 d’excursions

de nuitées étrangeres

> Soit /2022
d'excursions francaises
> Soit /2022
Durée moyenne /2019
de séjour

d’excursions étrangeres
> Soit /2022
/2019



LE TOURISME DANS LA LOIRE EN 2023

EN BREF

Entre @

bd€etbdt

dépensés parpersonne o . 477 Mﬁ

et par nuit™ g L
*Moyennes régionales en zones e recettes estimees

urbaines et rurales en 2022 (Nuitées totales observées x Dépense
moyenne en espace rural)

W, &

de recettes
taxe de séjours

(en 2022) "]97] M€

d’investissements
OE touristiques

Egj ﬂ (en2021)

9740 oot aitouriame

> Soit 5% des emplois salariés




\ﬂ DIMENSION ENVIRONNEMENTALE %

Hébergements et restaurants éco-responsables

» Hébergements éco-labellisés

H
x
&
s
2

Clef Verte -

1 ] 8 1 2

de I'ensemble
I% des hébergements

‘I hébergements
marchands

éco-labellisés

e Restaurants éco-labellisés

% @ ccotable’

GASTRONCMIE
DURABLE

1 1 1 10

de I'ensemble

restaurants
2% des restaurants

éco-labellisés traditionnels*

transition

*Restaurants traditionnels correspondants a la classification
APE "56610A Restauration traditionnelle” de [URSSAF



‘ﬂ DIMENSION ENVIRONNEMENTALE Q\p

Destinations éco-responsable

e Villes et villages fleuris

La Loire labelisée

¥

e e

N

9 g 9 9 49 Villles et

Villages fleuris

Villes et Villages Fleuris
LE LABEL NATIONAL DE L& QUALITE DE VIE

Y Q¥ 99y 99y

% 1 10 g

* Qualité des sites de baighade

Part dans la Loire de sites de
baignade classés (qualité des eaux)

75% “Excellent”

“Bonne”

i!

Y

{

~"
A

MARCHE QUALITE EAUYX DE BAIGNADE
]2 5% ‘pas assez de prélevements”

|

Hl

Indicateur annuel: n'empéche pas des périodes de pic de pollution notamment aux
cyanobactéries



\ﬂ DIMENSION ENVIRONNEMENTALE %

Destinations éco-responsable

o Sites naturels protégés

L J
652 Sites 2 Superficie 109 500 HA
naturels protégés . Totale 23% du

département
2 Parcs Naturels Régionaux \
Réserves Naturelles Régionales $
626 Espaces Naturels Sensibles

dont J] ENS ouverts au public Mo

R

Grands sites de France gﬁ

réserves biologiques

o —-—o

Réserves nationales de chasse et de faune sauvage

2] Espaces protégés Natura 2000 Bt

RLTURA 1000

Zone naturelle . Destinations \
e 2 . éco-responsables
e labellisées “Destination
faunistique et floristique Innovante Durable”

290 0

Saint-Etienne Tourisme et

,E.E.i..eff Congreés se prépare aintégrer ICJ

démarche de labellisation




\ﬂ DIMENSION ENVIRONNEMENTALE %

Consommation énergeétique et ressources naturelles

* Bornes de recharge pour les véhicules électriques

1114

Points de recharge
au 31 décembre 2023

“

=10 'O

200

Points de recharge rapide
>50kVA
au 31 décembre 2023

nnnnn



\ﬂ DIMENSION ENVIRONNEMENTALE %

Impact carbone, mobilités et qualité de I'air

( Kilomeétres de \ Kilomeétres de
voies cyclables voies cyclables
en site "propre"* en site "partagé"

230 km 268 km
\*Pistes cyclables et voies verte )

e Structures labellisées Accueil vélo

32

Labellisés
Accueil Vélo

K ® = & £
8 6 1 1 A

Restaurants Bureaux Hébergements Loueurs Sites
d'Information d'activités
Touristique

10



DIMENSION SOCIALE AX

Relations habitants/touristes

« Résidences secondaires

40/ de résidences secondaires par

rapport a I'ensemble des logements®
. du département
Insee
. (¥résidences principales, logements vacants et
résidences secondaires)

aa 12% en Auvergne Rhéne-Alpes
AAAA 10% en France

e Pression touristique

Densité ) .
. Lits touristique / km?
touristique °

Taux de fonction ]20/ de lits touristiques
0

A i N par rapport au
ouristique nombre d'habitants

*Taux de fonction touristique = nombre de lits touristiques marchands et non marchands (Hétellerie +
Hétellerie de plein-air + Autres Hébergements Collectifs de Tourisme + résidences secondaires) / nombre
d'habitants

1



DIMENSION SOCIALE AX

Tourisme inclusif

e Structures labellisées Tourisme et handicap

Etablissements
Labellisés

*x % R 2
6% 2% 2% 14% 1%
Restaurants Bureaux Location de Hébergements Sites

d'Information salle d'activités
Touristique

e Chéques Vacances

s

ancv
Nombre de points Montant des Nombre d'organismes
d'accueil acceptant Chégues Vacances ayant commandé des
des Cheques utilisés en paiement CV dans le territoire
Vacances (hors partenaires de

l'action sociale)
« Etablissements agréés pour ]5
accepter les bons VACAF

12



DIMENSION SOCIALE AX

Tourisme inclusif

» Répartition des touristes™ par catégorie socio-
professionelle

paullonrEing periiuebain en
familial alge crsssance

pogulare resicence urel P ST R nura uran clazse wrban urbai urbain familial

secondaire  dynamigue vaditichael moyemne  defavcnse  dynamigue sl

Catégorisation Orange Business Service

« Répartition des touristes™ par catégorie d’'age

<18

Ak

18-24 25-834 3544 4554 55-64 =65

*Base : Nombre d'arrivées des Francgais

13



DIMENSION SOCIALE AX

Ressources Humaines

o Répartition des salariés hommes et femmes travaillant
dans le tourisme

Femmes Hommes
50% 50%

Part des femmes
46% en Auvergne Rhéne-Alpes
45% en France

o Répartition des indépendants hommes et femmes
travaillant dans le tourisme

Femmes
1%

Hommes
59%

Part des femmes
42% en Auvergne Rhéne-Alpes
41% en France

14



DIMENSION SOCIALE AX

Tourisme Social

e Volume d'hébergements de tourisme solidaire

UNATES

risme
au sarvice des hommes et des terriloires

3

Hébergements de
tourisme social

2 ]

Centre
Centres de .
International
vacances ‘
de séjours

15



Offre touristique - Hebergement

16160

résidences
secondaires

1325

hébergements

Hotels Campings Collectifs

6640 6740

lits lits

83 38

structures structures structures

80800

lits

25160

lits
Chambres Héb.
d'hotes insolites

1780 260

lits lits

236 43

structures structures structures



4P  DIMENSION ECONOMIQUE <)

Offre touristique - Hébergement

e Hébergements engagés dans une démarche qualité
et thématique

*** 456 hébergements au soit 34% des hébergements
Classement national marchands
Hébergements
labélisés : Qualité 5
495 g > Q ) soit 37% des hébergements
" thématique et/ou marchands
environnement*
g7g Sites de i\ ﬁ 3 Fleurs de Soleil
France 3
Fletrs ele: Soledl
37 Clévacances I_ogis ]3 Logis
HOTELS

Hébergements engagés dans
IB une démarche thématique
et/ou environnementale®

soit '|2 des hébergements
marchands

Tourisme &

Gites de
Handicap 33

péche

s leg

= &é 19 Famille Pius

ﬁ Bienvenue  “HEEEE
3l

]8 Vignobles &
alaFerme

découvertes
bienvenue

3 la ferme ‘ﬂ 19 Eco-labels**
&£
s

27 Accuell

]2 Accueil vélo Pewean

*Un hébergement peut adhérer & plusieurs labels - ne pas faire la somme des hébergements par label

** \/oir détail page 6



4P  DIMENSION ECONOMIQUE <)

Offre touristique - Transport collectifs

24 de I'ensemble

communes équipées d'au 7% des communes

moins une gare de ligériennes
transports collectifs

. -

4 )

i lignes
Lignes de transports 9 TER
collectifs régionaux @ AUVERGNE-RHONE-ALPES
@ lignes régulieres
85
Région

18



4P  DIMENSION ECONOMIQUE <)

Offre touristique - Accueil Touristique

b & 40

Offices de Tourisme points d’accueil

16 3 2 19

Points
d'information
saisonniers

é:- %%

BIT* BIT* BIT*
Permanents saisonniers mobiles

74500 *5  18M

contacts = Visiteurs uniques
dans les points sur les sites web
d'accueil : de destinations**

*BIT = Bureau d'Information Touristique
** Sites web des offices de tourisme et de Loire Tourisme

19



Offre touristique - Gastronomie et Terroir

B Restaurants étoilés Michelin

4 Restaurants Bibs Gourmands @

]] Chefs Maitres Restaurateurs

2 Destinations Vignobles et Découvertes

b

90 prestataires labelisés: 1 Vignobles AOC
36 Vignerons
(f_ﬁ‘\ 18 hébergements
(9 12 Restaurants ;‘ 2
BRG] 14 sites patrimoniaux Vignobles IGP
A 3 Offices de Tourisme

7 Sites de loisirs

Brasseries et

22 microbrasseries 4 AOP Fromages

artisanales

IGP Viandes
W9 (bovine, porcine,
“;Géeu gl

‘I AOC - AOP Viande
volaille)

bovine



Offre touristique - Activités de Pleine Nature

4 467

Domaines nordiques voies d'escalade
> 148 km de piste sur 8 sites naturels
] Parcours montagne
Station de ski
> 12km de pistes 3
> 8 remontées mécaniques Via ferrata
Villages X Spots

Sport Nature Sport Nature

+ de 9000 km 3

d'itinéraires de randonnée itinéraires Véloroute Voie Verte
balisée (pédestre, VTT) et 14 boucles cyclables rattachées
dont 5700 km inscrits au ]7
PDIPR , o
ascensions de Cols emblématiques
1 balisés (cyclotourisme)
itinéraires de Grande 5

Randonnée (GRO®
( ) Espaces Labelisés VTT-FFC

3 2

GR de Pays Base VTT labelisée FFvélo



Offre touristique - Patrimoine

13 l

Villages de caracteéres
en Loire

Sl

Station thermale

~

(Tl

Ville UNESCO du Design
Saint-Etienne

Site inscrit au
‘I Patrimoine Mondial de 'UNESCO

CEuvre architecturale de Le Corbusier
(Firminy)

] 352

musées “"Musées de
France”

E .,

195 100 entrées en 2023 88 sites classés

sites incrits aux
Monuments Historiques




4P  DIMENSION ECONOMIQUE <)

Fréquentation touristique globale

68e

Rang des départements les plus visités
en nombre de nuitées francaises

 Durée moyenne de séjour

long

4-6 nuits

6%

2 3jours

88%

court
1-3 nuits

23



Fréquentation touristique globale

D. 7m|II|uns 4+ 1bb mlllmns |

de nuitées d'excursions

:+0.1%/2022 :-12%/2022
O * =p @
Auvergne TIle de -
Rhéne Alpes France PACA Occitanie
44% 14% 8% 7%

Rhoéne :19%

Isere: 6%
Haute-Loire : 4%

d3millions™ | + 22millions ™

de nuitées d'excursions

:17%/2022

Q0O % 0O
Nl 14

Pays-Bas Suisse Ttalie Royaume-Uni  Belgique
42% 3.6% 3.4% 2.8%

1+1.3%/2022

Allemagne Espagne
5.9% 45% 45%

*Attention, les nuitées étrangéres (comme frangaises) prennent en compte l'ensemble des étrangers
répondant & la définition de touriste : « personne non-résidente dormant sur le territoire au moins une nuit ».
Il peut donc s'agir de touristes de loisirs ou de touristes d'affaires (VF\’P, ouvriers, ) séjournant en
hébergements marchands (hétels, campings, ..) ou non marchand (famille, amis).



L

DIMENSION ECONOMIQUE

Fréquentation touristique globale

+ Répartition saisonniére de la féquentation

33%

des nuitées sont
consommeées sur la saison
estivale

famw févr mars s omal juin

il Bodt sept  oct  nov déc

4 )

Printemps Toussaint

Hiver
Nnel(janmer}_?_x_‘
0,5% "

Eté
9% g '.22:5 5%
Moel

k .A‘dé“"'b“”
6%

b2%

- _ des nuitées sont
Vacances Hors 7
el Vacanoes consommeées pendant les

\_

périodes de vacances ou de
ponts

J

25
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B  DIMENSION ECONOMIQUE

L

Fréquentation des hébergements touristiques marchands

Saens
L1l
o M e
Hotels Campings Meublés®
S @
gy

LD% Insee
672600 148940 121000
o O
Taux

Taux Taux
d'occupation d'occupation d'occupation
ol% 2% 42.5%
Part des nuitées

étrangeres

Pa@desoukées Pa@desqukées
étrangeres étrangeres
1% 0% 1%

Location de particuliers a particuliers

Taux
d'occupation

1.55 millions
3%

nuitées

o

*Meublés labellisés Gites de France® en Centrale de réservation

26



Fréquentation des principaux sites touristiques de la Loire

Espace zoologique - St Martin la Plaine 160 000 Visiteurs

Chéateau de Bouthéon - Andrézieux-

. 72 460 Visiteurs
Bouthéon
Musée de la Mine - St-Etienne 53 550 Visiteurs
Espace Eaux Vives - St-Pierre de Boeuf 50 140 Visiteurs

Station de ski - Chalmazel-Jeansagniére 44 300 Forfaits

Musée d'Art et d'industrie - St-Etienne 30 030 Visiteurs
Cité du Design - St-Etienne 29 770 Visiteurs
Chateau de Montrond le Bains 27 800 Visiteurs
S Planétarium - St-Etienne 27 380 Visiteurs
Musée des Verts - St-Etienne 26 600 Visiteurs
Batie d'Urfé - St-Etienne-le-Molard 21040 Visiteurs
Abbaye Bénédictine - Charlieu 12 670 Visiteurs

Couvent des Cordeliers - St-Nizier-sous-Charlieu 8 780 Visiteurs

Prieuré - Pommiers-en-Forez 8 390 Visiteurs



4P  DIMENSION ECONOMIQUE

Dépenses et recettes touristiques

»

+ Dépense moyenne par personne par jour des

touristes
Urbain
Location, gite et chambre d'héte 84 €
Camping NC
Hotel 148 €
Autre hébergement marchand 64 €
Résidence secondaire du foyer 32€
Chezla famille 39€
Chez les amis 48 €
Autre hébergement non marchand NC
Hébergement marchand 96 €
Hébergement non marchand 141€

Rural

NC
78 €
NC
NC
32€
36 €
38 €
NC
02€
35€

Moyenne
Auvergne-
Rhéne-Alpes®

89 €
64 €
150 €
103 €
32€
39€
48 €
35€
97 €
39 €

ATIME

de recettes estimée*

*(Nuitées totales observées x Dépense moyenne en espace rural)
Nuitées totales observées via lenquéte Orange Flux Vision Tourisme en 2023 : 9.01 millions.

28



4P  DIMENSION ECONOMIQUE <)

Dépenses et recettes touristiques

« Montant annuel des investissements touristiques

109.71M¢€ .. -

investis en 2021
dans la Loire

‘ touristiques de la région

Auvergne-Rhéne Alpes

Résidences secondaires _ 29,66 M€

Palais des congrés, parcs d'exposition - 6,65 M€

Hotels [ 4,69 M€

Gites de france labellisés l 2,98 M€

Casinos I 2,78 M€

Hotellerie de plein air {sans crédit bail) l 2,04 M€

Musées | 0,61 M€
Parcs de loisirs | 0,43 M€

Villages de vacances = 0,15 M€

Remontées mécaniques = 0,13 M€

Thermalisme | 0,12 M€

Résidences de tourisme | 0,09 M€

 Montant annuel de la taxe de séjour percue

113ME

de taxe de séjour
collectés en 2022
dans la Loire

29
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DIMENSION ECONOMIQUE

Emplois touristiques

»

1630

entreprises touristiques
avec salariés

@8%
>

de I'ensemble
des entreprises
ligériennes avec

salariés

 Emplois salariés touristiques

3740

emplois salariés
dans les activités
caractéristiques du
tourisme

b%

de I'ensemble
des emplois
salariés

30

10%

Restaurants et débits de boisson

)
10%

Autres services
caractéristiques du
tourisme

1%

Services de transports
non urbains

8%

Hébergements
touristiques marchands

5%

Voyagistes, agences de
voyages et autres
services de réservation



Démarche ADN
Indicateurs du tourisme durable

Ce tableau de bord des indicateurs du Définition de critéres de sélection des
tourisme responsable a été construit indicateurs:
d'aprés une méthodologie ADN Tourisme.
¢ Simples et pertinents,
e Applicables, autant que possible, a tous
les échelons,
¢ Comparables, autant que possible, entre
tous les échelons,
. « Homogenes pour chaque échelon,
TOU risme ¢ Prenant en compte I'ensemble des
dimensions du tourisme responsable,

e Stables et durables dans le temps.
La création (en mars 2022) du Groupe de

Travail Indicateurs du tourisme responsable
répond a I'engagement 10.2 du « Manifeste
pour un tourisme responsable » édité par
ADN Tourisme en septembre 2021.

Recherche de sources de données, tests
et mise a I'épreuve des datas a tous les
échelons... et sélection de sources / labels
selon les critéres suivants :

La mise en avant d'une réelle implication
en termes de développement durable,

Des labels significatifs en termes de
volume et de répartition au niveau

ENGAGEMENT 10.

Repenser et élargir la mesure de l'activité

touristique : national,

« Evaluer plus largement limpact du tourisme » Des données disponibles gratuitement et
en définissant de nouveaux indicateurs. en open data (ou fichier facilement

o Réussir a évaluer limpact du tourisme, récupérable) et /ou de maniere peu
notamment qualitatif, au-dela de l'activité onéreuse,
économique en lien avec les initiatives e Des données disponibles pour un
externes. maximum d'échelons.

¢ Mettre en place un GT indicateurs pour
élaborer une grille d'indicateurs « tourisme
responsable » en lien avec les travaux
internes de la fédération et les initiatives
externes.

La démarche menée est évolutive, le
Groupe de Travail et ADN Tourisme restent
mobilisés pour la faire progresser.

Le Tableau de bord sera enrichi au fur et a

mesure des validations d'indicateurs par le
Groupe de Travail et/ou de la disponibilité des
données




SOURCES

Indicateur

Hébergements éco-labellisés Clef Verte Clef Verte 2024

Hébergements éco-labellisés Eco Gite Gites de France® 2024

Hébergements éco-labellisés Gite Panda Gites de France® 2024

Hébergements éco-labellisés Ecolabel européen ADEME 2024

Hébergements éco-labellisés Partir écolo Clévacances 2024

Restaurants éco-labellisés Ecotable Ecotable 2024

Restaurants éco-labellisés Green Food Green Food 2024

Restaurants éco-labellisés Gastronomie Durable Le Guide Michelin 2024

Restaurants éco-labellisés Tables en Transition Ta’bles en Transition - Saint-Etienne 2024
Métropole

Villes et Villages Fleuris (communes et département) |Loire Tourisme 2023

Qualité des eaux de baignade Ministere d.e la Santé - Service Qualité des 2023
eaux de baignade - baignades.sante.gouv.fr/

SlFe‘s naturels protégés Réserves Naturelles INPN 2024

Régionales

Sites naturels protégés Réserves biologiques INPN 2024

Sites naturels protégés Réserves nationales de INPN 2024

chasse et de faune sauvage

Sites naturels protégés Parcs Naturels Régionaux INPN 2024

(PNR)

Sites naturels protégés Natura 2000 INPN 2024

Sites naturels protégés Espaces Naturels Sensibles Département de la Loire 2024

(ENS)

Sites naturels protégés Grands sites de France INPN 2024

Zorjes. naturelles d'intérét écologique, faunistique et Jnieff 2024

floristique

Destinations éco-responsables labellisées Destination France Congrés 2024

Innovante Durable

Bornes de recharge pour les véhicules électriques Union Frangaise de I'Electricité 2023

32




SOURCES

Indicateur

Source

www.velo-territoires.org/observatoires/

Kilometres de voies cyclables en site "propre" donnees-velo/atlas-regionausx/ 2024
Kilométres de voies cyclables en site "partagé" WWW.veIo—terrltolres.org/observatolres/ 2024
donnees-velo/atlas-regionaux/

Structures labellisées Accueil vélo France Vélo Tourisme - Loire Tourisme 2023
Indicateur Source Année

Part des résidences secondaires sur I'ensemble des INSEE 2021

logements

Densité touristique annuelle INSEE 2023

Taux de fonction touristique INSEE 2023

Structures labellisées Tourisme & Handicaps Tourisme & Handlo.aps/DGE/Atout 2023

France/Loire Tourisme

Etablissements agréés pour accepter les bons VACAF |VACAF 2023

Reparpltlon des touristes par catégories socio- Orange Business Service 2023

profesionelles

Répartition des touristes par catégories d'age Orange Business Service 2023

Répartition Qes salariés hommes et femmes travaillant URSSAF 2023

dans le tourisme

Repartltlon des |ndep§ndants hommes et femmes URSSAF 2023

travaillant dans le tourisme

Volume d'hébergements de tourisme solidaire UNAT 2024
Indicateur Source Année

Hébergements touristiques marchand INSEE/Gites de France Loire® /Apidae 2023

Résidences secondaires INSEE 2021

Hébergements engagés dans une démarche qualité et Atout France / labels / Apidae 2023

thématique




SOURCES

Indicateur

Communes équipées d'au moins une gare de

Source

SNCF : Nb de gares ferroviaires

transports collectifs Autorité des transports : Nb de gares routieres 2024
Lignes de transports collectifs régionaux Région Auvergne-Rhone-Alpes 2024
Accueil Touristique Offices de Tourisme 2023
Gastronomie et terroir Gu.lde Michelin / Maitres restaurateurs / INAO / 2024
Apidae
o Département de la Loire / Comité
A | L . . .
otivités de pleine nature Territorial FFME Loire Haute-Loire / Apidae 2024
Patrimoine Département de la Loire / Ministére de la 2023
Culture
Rang des départements les plus visités Orange Business Service 2023
Durée moyenne de séjour annuelle Orange Business Service 2023
Volume et origine des nuitées touristiques annuelles - . .
. ,g “ Orange Business Service 2023
Francgais et étrangers
Vol d' i touristi lles-F i . .
o Ejme excursions touristiques annuelles - Frangais Orange Business Service 5003
et étrangers
Fréquentation des Hotels INSEE 2023
Fréguentation des Campings INSEE 2023
3 - 3 — -
Frequentat\ovj\ des Meublés labellisés Gites de France® en Gites de France® Loire 2023
centrale de réservation
Location de particuliers a particuliers Liwango 2023
Fré i i isti | . . . -
L(r;o;uehtatlon des principaux sites touristiques de la Offices de Tourisme / Sites de visite 5023
Répartition saisonniere de la fréquentation Orange Business Service 2023
Dépense moyenne par personne par jour des touristes . .
P . Y parp par) Kantar/Auvergne Rhéne Alpes Tourisme 2022
(Frangais de plus de 15 ans)
Montant annuel des investissements touristiques Atout France 2021
Montant annuel de la taxe de séjour pergue Collectivités territoriales de la Loire 2022
Ent i lariés d | tivité
n repr[|s§§ avec salariés dans les activités URSSAF/ACOSS 5023
caractéristiques du tourisme sur le territoire
Emplois salariés touristiques URSSAF/ACOSS 2023
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Retrouvez le bilan complet
et toutes données de l'observatoire sur
pro.loiretourisme.com/observatoire

u
Agence de
Développement

Touristique
ISME

22, rue Paul Petit
42100 Saint- Etienne

T0

Contact observatoire :

Dorothée MARION
33(0)4 77 59 96 65
dorothee@loiretourisme.com

linkedin.com Groupe Tourisme pro
[company/loirestory/ dans la Loire (42)
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